Empresas de tabaco oferecem doagées como forma de construir uma $
imagem positiva e obter poder para influenciar decisdes de gestores,

legisladores, reguladores e formuladores de politicas que podem afetar '
os resultados de seus negécios. l

’

Receber recurso ou patrocinio da indistria do tabaco \ QUANTO CU STA
significa fortalecer seu poder e capacidade de minar REC E B E R DOAgo ES

os objetivos da salde piiblica e do desenvolvimento

el DA INDUSTRIA DO
ense nisso! TABACO ?

Acesse a publicacao completa em:

Observatorio das politicas de controle do tabaco: www.inca.gov.br/observatoriotabaco. .
O cigarro mata seis em cada dez de seus consumidores. i i
E mais informagoes sobre estratégias da indistria do tabaco em: Transformar nao fumantes em fumantes
Observatorio sobre as estratégias da industria do tabaco —
Escola Nacional de Saide Publica da Fundacdo Oswaldo Cruz (Ensp/Fiocruz): é o principal objetivo das empresas de tabaco.

http://observatoriotabaco.ensp.fiocruz.br.

Cada 200 mil délares recebidos em doacgoes

oriundas de lucros auferidos pelas empresas de tabaco

equivalem a morte de 14 pessoas.
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OS LUCROS AUFERIDOS PELA INDUSTRIA DO TABACO
SE DAO A CUSTA DE ADOECIMENTO
E DE VIDAS HUMANAS.
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QUAL O PRINCIPAL OBJETIVO DO NEGOCIO

DAS EMPRESAS DE TABACO?

Ampliar o consumo de
protutos de tabaco, que causam: SOERIMENTO

DEPENDENCIA QUIMICA

DOENGCAS

MORTE

EMPOBRECIMENTO DE
FAMILIAS E PAISES

Com estratégias que captam criancas e
adolescentes para a dependéncia.

COMO

FAZEM ISSO?

de amanh3, e a esmagadora maioria dos fumantes comecga a fumar
enquanto estd ainda na adolescéncia”.

Obstruindo a aprovacao e a implementacao de medidas
eficazes para reduzir o tabagismo, como a proibicdo das
propagandas, a colocagdo de adverténcias fortes nas embalagens, a

DE QUE

FORMA?

que pressionam os pre¢os dos cigarros para cima, entre outras.

Tabagismo ¢ uma doenca pediatrica
pois 90% dos fumantes comecam antes dos 18 anos.

Empresas de tabaco se opoem a qualquer medida que tire o seu poder
de captar jovens para o tabagismo, afinal precisam sempre estar repondo

o contingente de fumantes que morre ou deixa de fumar.

Philip morris (1981): “o adolescente de hoje é o consumidor potencial

proibicdo do uso de aditivos que dado sabores, o aumento de impostos

COMO CONSEGUEM PODER PARA OBSTRUIR
MEDIDAS DE SAUDE PUBLICA?

Fazendo lobby junto a legisladores, gestores e formuladores
de politicas, disseminando informacodes distorcidas.

Financiando campanhas a cargos eletivos.

Mobilizando organizagoes de fachada para se
manifestarem publicamente contra essas medidas.

Financiando pesquisas e projetos sociais para
mobilizar formadores de opiniao.

Movendo acoes judiciais para suspender ou adiar
medidas efetivas para reduzir o tabagismo.

Realizando parcerias que favorecem a imagem destas empresas.

O QUE E ALIMENTADO QUANDO SE APOIA OU
SE ASSOCIA AO NEGOCIO DE CIGARROS OU
OUTRO PROTUTO DE TABACO:

DOENCAS E MORTES

7 milhées de mortes anuais no mundo e 283.087 no Brasil por + + +
doencas relacionadas ao tabagismo.

Em 2008, a Organizagdo Mundial da Salde estimou 600 mil mortes _I_ _I_ _l_

anuais por tabagismo passivo, sendo 165 mil entre criancas menores de 5 anos.

PREJUIZOS ECONOMICOS
Perdas anuais de 1,43 trilhdo de délares no mundo e 56,9 bilhoes II\.'\

de reais no Brasil por gastos em salde e perda de produtividade.

DANOS AMBIENTAIS

Uso de pesticidas com contaminacao do solo e dos len¢éis
freaticos, desmatamento, lixo téxico proveniente das guimbas.

DANOS A SAUDE DO AGRICULTOR

Intensa exposicao a agrotéxicos, alto risco de depressao e suicidio,
exposicdo a Doenca da Folha Verde. As taxas de suicidio nas regides de cultivo
do tabaco séo as mais altas do Brasil.

TRABALHO INFANTIL NA LAVOURA DO FUMO

Uma realidade reconhecida pela Organizacao Internacional do Trabalho
como prética resultante de estratégias de mercado para reduzir custos de produgéo
no ambito da cadeia produtiva de fumo articulada pelas companhias transnacionais.




