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- H4 uma coia que hoje faz parte
bastante importante do nosso co-
tidiano: a propaganda, ou publici-
dade. Como saberiamos que mar-
garina comprar, que desinfetante

_usar €m nossa casa, que tintura

melhor assentaria em nosso cabe-
lo, que televisor nos daria melhor
imagem, que som feria a felici-
dade de um jovenzinho, se nio
fosse a amével cooperagio da pro-
paganda?

Por que ficariamos todos, horas

€ hoas, diante de um televisor,

juntando os retalhinhos das nove-
las e dos filmes, se néo fosse pelo
encatamento das interrupgdes em
que os anunciantes, que muito
pauco chegam a confiar em nossa
mgmoria, véem dizer-nos, uma

vez, dez, cem vezes a mesma coi-

sa, até€ que nos impregnemos dela
e saiamos por af cantando jingles
e dispostos a comprar tudo, tudi-

. nho que eles tentam vender?

Pensando bem, o melhor ¢ ndo

Que injustica! [~ Y2ty

comprar nada do que anunciam.
Assim, -serao obrigados a conti-
nuar anunciando, e nés ndo ere-
mos privados daquela coisa ado-
rdvel e repousante, que ¢ a aben-
¢ada propaganda pela televisio.

S6 um reparo temos a fazer.
Os anunciantes sdo contra o casa-
mento, o que € imoral, ou era,
at¢ anteontem. Prestem atencdo,
Quando se trta de coisas roman-
ticas, como perfumes, carros be-
lissimos, j6is estupendas, bebidas
de alto estilo, 14 surgem os joven-
zinhos em pleno periodo de na-
moro, noivado, ou coia que se pa-
reca. Sdo eles os focalizados, a
eles € que se prometem todas as
vantagens de uma vida cor-de-ro-
sa. Elas sdo lindas, eles sdo boni-
toes, € passeiam essa boniteza to-
da pelos mais belos cendrios que
o mundo da propaganda estabe-
lece.

As pobres casas, entretanto, sé
aparecem em aniincios.de sabao,
de panelas de pressio, de cozi-
nhas-modelo, de fraldas descar-
tdveis, de pias entupidas, e até
de outras coisas alheis aos per-

fums que as jovenzinhas ¥nun-
ciam, '

Os casais s6 aparecem matando
mosquito, tomando sopa de enve-
lope, ou a pobre dona olhando
melancolicamente para a televi-
$a0, enquanto o marido ressona
a seu lado, cena, alids, de sur-
preendente realismo.

Afinal de contas, senhores
anunciantes, porque essa discri-
minagdo? Por que dar ao casa-
mento apenas o aspecto burocra-
tico, se € possivel usar essa pala-
vra para o caso? A vida a dois
mataria tanto assim o romance?
Nio hd mais maridos gentis que
de vez em quando levem a espoa
a jantar fora, metida num bonito
vestido, e tentando esquecer que
terd de fazer o almogo do dia se-
guinte, e de todos os dias que se
seguiram, até o novo convite? E
ndo saberdo encomendar, em dias
especiais, champanha s6 para
dois, num tim-tim muito terno,
digno de ser focalizado pelas ca-
mara de televisio? ‘

Que as pobres senhoras terdo
de ver as voltas com as panelas
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de pressio, com os sabonetes,

~com os detergentes, e outros pri-

mores da industria, € coisa sabida,
€ mais certa do que os impostos.
Mas porq eu ndo focalizé-las em
momentos outros, por que nio
Ihes dar a impressdo de que aque-
le marido dorminhoco, que se
queda apagado durante os seroes,
pode encontrar, de vez em quan-
do, alguns momentos para rever
na esposa a noiva, e tratd-la de
acordo com esse reviver? ,
A propaganda poderia bem ser
uma coadjuvante estupenda para
garantia da felicidade conjugal, e,
consequentemente para a dimi-
nui¢do dos tristes divércios se es-
tao fazendo rotina, por assim di-
zer. Sob a sugestio da tele m4gica
até que os casais talvez fizessem
para usar a palavra da moda
a reciclagem do casamento, o
que ficaria muitobem, para a tele-
viso, para os anunciantes e para
o} casais. '
Fora de brincadeira, aguentar
ajpropaganda ji é duro, mas

_ apuentar a injustica que se faz as

bres casadas, ¢ demais.



