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Este estudo visa caracterizar, em linhas amplas,
os tracos dominantes na programacao da televisdo
brasileira no horario nobre entre os anos 1965 e 2000.

Essa abordagem das grandes feicoes da programacio
da TV abrange apenas os canais abertos de teledifusao
no pais e enfoca as categorias e géneros dos programas.

Perseguindo esse objetivo, inicialmente sele-
cionamos uma semana a cada cinco anos e levan-
tamos a programacao nesse periodo. A semana esco-
lhida foi a terceira semana de marco, ou melhor, a
semana que comecgasse na primeira segunda feira
depois do dia 15 de marco, inclusive. Os dados foram
coletados a partir do jornal O Estado de Sdo Paulo.
Essa fonte foi escolhida pela credibilidade do jornal
e também por sua estabilidade de diagramacio e edi-
toracdo, o que facilitou o levantamento.

A utilizacdo de um jornal impresso como fonte
basica de levantamento de dados acarreta duas limi-
tagoes que sdo: 1) Nao verificamos a programacao
efetivamente posta ao ar, mas sim aquela que foi an-



unciada; 2) Niao descontamos dos cilculos de tempo
de programacao aquele gasto em publicidade.

E preciso explicitar também que, como estamos
utilizando um jornal paulistano como principal fonte,
nossos dados dizem respeito a programacao de TV na
cidade de Sao Paulo.

*

Complexa, dinimica e repleta de nuancas, a
questdo dos géneros, central nas reflexdes sobre arte
e cultura, se impoe e solicita sua especificidade no
ambito da comunicacido de massa.

Enfocando o tema na esfera especifica da televisao,
Mauro Wolf apresenta a seguinte definicdo geral:

“QO conceito de género indica modos cultural-
mente estabelecidos e reconheciveis de comuni-
cacao, funcionando no interior de determinados
grupos sociais ou comunidades lingaisticas”.!

Sintética, essa definicdo contempla trés pontos
que nos parecem essenciais: 1) salienta o carater so-
cial e portanto dinidmico do fen6meno, pois 0 mesmo
tem sua validade em grupos sociais determinados; 2)
aponta a origem nao normativa da categorizacido dos
géneros, enfatizando que eles foram culturalmente
estabelecidos; 3) salienta que a questio dos géneros
indica modos reconheciveis e funcionais de comuni-
cacdo, ou seja, afirma tratar-se basicamente de uma
questao pragmatica.

! WOLE Mauro. “Generi e Mass Media” IN BARLOZZETTI, G.. Il Palinsesto,
Mildo, Ed. Frannco Angeli, 1986, p. 169.



Esses “modos culturalmente estabelecidos e re-
conheciveis de comunicagao” atuam nos processos
comunicativos, tanto do ponto de vista da producao
quanto da fruicao. Essa atuacao, que pode se dar de
maneira consciente ou inconsciente, explicita ou im-
plicita, funciona como um “‘contrato’ entre o emissor
e o receptor de forma a tornar operacionalizdveis os
sistemas conexos de expectativas e permitir, portanto,
tanto o respeito quanto o desvio dos modos aceitos
e institucionalizados da acao comunicativa”.? Trata-
se, pois, de um encontro marcado em que ambas as
partes pré declaram suas intencgdes; trata-se, para
citar uma expressao ja classica cunhada pelo lingiista
alemio R. Jauss, da construcdo de um “horizonte de
expectativa”.?

Tradicionalmente apregoa-se a distinc¢do da pro-
gramacao televisiva em trés grandes géneros: educa-
cao, informacao e entretenimento. Obviamente tra-
ta-se apenas de um indicativo da intencionalidade
predominante, tanto para o produtor quanto para o
espectador, em cada programa, pois, a rigor, especial-
mente em televisdo, esses géneros nao sio facilmente
delimitaveis, nem mutuamente excludentes.

Em seu livro Para uma Leitura Critica da Co-
municac¢ao*, José Marques de Melo, resumindo e
apresentando uma grande pesquisa realizada em
1978 pela Associacao Brasileira de Ensino e Pesquisa
> Idem, p. 170.

3 JAUSS, Hans Robert. “Littérature Medievale et Theorie des Genres” IN
Poetique n. 1/70, Paris: Seuil.

4 MELO, José Marques de. Para uma leitura critica da Comunicagio, Sao Paulo:
Paulinas, p. 77 a 95.



em Comunicacao (Abepec), reafirma os trés grandes
blocos de intencionalidade em relagido aos programas
televisivos- entretenimento, informacao e educacao
- mas prefere denomind-los categorias televisivas,
reservando o termo género para modos comunicativos
mais delimitados que agrupam-se nesses trés grandes
feixes, resultando o seguinte esquema:

Categoria: Informativo. Géneros que a compoem:
telejornal, reportagem, entrevista, documentario etc.

Categoria: Entretenimento. Géneros que a
compoem: novela, cinema, teatro, teleplay, seriados,
desenho animado, musica popular, musica erudita,
humorismo, esporte, programa de auditério, varie-
dades etc.

Categoria: Educativo. Géneros que a compdem:
cursos, ciéncias, artes, esportes, civismo etc.

Categoria: Especial. Géneros que a compoem:
infantis, minorias étnicas, religiao, agricolas etc.

Naio podemos deixar de observar que nesse quadro
os géneros nao correspondem a classes abordaveis por
um Unico principio taxiondmico. A caracterizacdo de
um género pode se dar, para citar alguns critérios,
tanto pelo seu suporte fisico (ex.: filme); quanto pela
énfase em uma caracteristica narrativa (ex.: séries);
quanto pela situacdo de producio (ex.: programa de
auditério); quanto pela tematica (ex.: esporte) — as-
sim sendo, como um mesmo produto televisivo pode
agregar-se a vdrias categorias de programacao. Salien-
temos que os géneros nao sao rigidamente delimitados
e nem mutuamente excludentes, podendo se imis-
cuirem, se referirem e se parodiarem mutuamente.
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A observacdo de programas atuais, induziu a dois
prognosticos antagbdnicos a respeito dos géneros nos
meios de comunicacdo de massa. Alguns tedricos in-
citados, por exemplo, pela presenca cada vez maior
da reconstrucao romanceada nos telejornais e docu-
mentarios, tendem a apontar, em graus diferentes, a
dissolucao dos géneros como inevitavel.®

Por outro lado, uma posicdo contraria, afirma
que devido ao aumento vertiginoso das opgdes de
programas, devido a expansao na multiplicidade da
producao e oferta de produtos da indudstria do lazer e
entretenimento, os géneros tém uma funcao central
e tendem a se manter pois atuam como redutores da
complexidade aparentemente instaurada nesse mul-
tiplo. Sao balizas, pontos de orientagao faceis e rapidos
de reconhecimento cada vez mais necessarios para que
o receptor se localize no crescente mar de emissoes.

Defendendo essa postura, Mauro Wolf afirma:

“A infracao e a transformacao, a assimilacgao e a
proliferacdo dos géneros sao fend6menos internos
ao proprio sistema dos géneros: representam o
seu aspecto dindmico e nao algo externo.|...).
Pode-se dizer ainda que a proliferacao dos novos
géneros mistos acaba por enfatizar a centralidade
dos géneros na comunicacio televisiva, fazendo
com que sejam nao menos necessarios, e sim
mais dificeis de reconhecer e classificar”.

> Como um exemplo podemos citar a posi¢do de Umberto ECO na interessante
discussio proposta por ele em “TV: La Transparence Perdue” In La Guerre du
Faux. Paris: Grasset, 1985.

¢ WOLE Mauro. Op. cit., p. 171 .
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Essa afirmacdo do reforco dos géneros no quadro
de uma crescente oferta de programas televisivos toma
forca e ganha dividendos a seu favor, se levarmos em
conta que os programas televisivos inserem-se em
emissoras, canais, que por sua vez também tém iden-
tidades proprias. Nesse sentido, Raymond Willimas,
em um estudo que enfocou canais televisivos ingleses
e americanos, depois de distinguir as televisoes co-
merciais e as de servico publico, afirma porém que,
sobreposta a esta distingdo basica, cada canal tem o
seu perfil de “peso cultural” e de pablico predomi-
nante. Essa identidade de cada emissora conduziria
a idéia de um “ambiente cultural” — “ele préprio re-
lacionado com caracteristicas evidentes de educacao
e vida didria e com caracteristicas de classe social”.”
Assim o0 mesmo género de programa ou a mesma
tematica em canais diferentes, apresentaria e geraria
expectativas de “pesos culturais diferentes” conforme
o perfil do canal em que ele se insere. Nesse sentido,
Raymond Williams propde que, mais apropriado que
se falar em grade de programacio seria utilizar-se o
termo fluxo de programacao.

Para nds, brasileiros, a afirmacdo de Raymond
Williams de identidades de fontes de emissao ¢é algo
bastante concreto e cotidiano, até a nossa linguagem
cotidiana incorporou expressoes como: “mais lacrimosa
que novela do SBT”, indicando o sentimentalismo e
o apelo “popularesco” da emissora, ou “padrido Globo
de qualidade” indicando um certo perfil, especialmente

7 WILLIAMS, Raymond. Television. Technology and Cultural Form. Inglaterra:
Wesleyan Univ. Press, 1992, p. 80.
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estético, vigente nas producoes da rede de televisio
hegemonica no pais, em termos de audiéncia, ha mais
de vinte anos (na realidade esse “padrdo” é algo que
variou muito ao longo dos anos e conforme o horario
e o dia em questdo e essa expressao pode também ser
usada de maneira negativa indicando algo edulcorado
principalmente quando se refere a telejornais).

A pesquisa que apresentamos a seguir levanta da-
dos e traca observagoes sobre categorias e géneros dos
programas na TV brasileira entre 1965 e 2000. Trata-
se de rever alguns passos desse percurso histérico. O
futuro, por mais que nos reserve surpresas, trard as

marcas desse passado.

Nota

“Esse livro retoma, com modificagdes e acréscimos, uma publicagio realizada
em 1997, pela Editoras Cabral/Salesianas, com o titulo Em Instantes. notas
sobre a programacdo na tv brasileira (1965-1995)”

13



14



A inauguracao
da televisao
no Brasil

Sandra Reimao
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A TV Tupi, inaugurada em carater definitivo em
18 de setembro de 1950 em Siao Paulo, como PRF- 3
TV Tupi-Difusora, Canal 3, foi a primeira emissora
de televisdo brasileira, pioneira também na América
do Sul. Nesta noite histérica foi transmitido um show
de variedades com a presenca de, entre outros, Wilma
Bentivegna, Walter Foster, Lia de Aguiar, Lima Duarte,
Romeu Feres e Lolita Rodrigues. Uma noite de ner-
vosismo e improvisagdo'. O fato de, anteriormente,
na noite de 5 de julho, ter havido uma transmissao
experimental ndo diminuiu a expectativa daquela pri-
meira noite. Até o inicio de 1950 apenas trés paises
tinham transmissoes televisivas de maneira regular:
Inglaterra, Franca e Estados Unidos. No México as
transmissoes televisivas regulares foram iniciadas em
1° de setembro de 19507 (ou seja, dezoito dias antes
das brasileiras).

Varias anedotas referem-se a esta noite histérica
de 18 de setembro de 1950. Citemos duas delas.
Conta-se que, ap6s o discurso inaugural, ao estourar
uma garrafa de champanhe para brindar a ocasiao,

U Ver: SIMOES, Inim4. “TV 2 Chateaubriand” IN COSTA, A.H., SIMOES,
I. E e KEHL, M.R.. Um Pais no Ar, SP, Brasiliense/ Funarte, 1986, p. 21.
Hebe Camargo, que estava escalada para esta noite de estréia acabou nio
comparecendo — confira em MORAIS, Fernando. Chatd, O Rei do Brasil, Sio
Paulo: Cia das Letras, 2* ed., p. 504.

2 Sanchez de Armas, Miguel Angel (coord). Apuntes para una historia de la
television mexicana. Mexico: Espacio 98 e Revista Mexicana de Comunicacion.
1998, p. 26.
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Assis Chateaubriand teria quebrado uma das ciameras
com a rolha ou, em outra versido, com a garrafa pro-
priamente dita tal como se faz com os cascos dos
navios para inaugura-los. Outro caso que circula a
respeito desta primeira noite da TV brasileira relata
que foi s6 no meio das projegdes da primeira noite
que alguém se deu conta que nao havia programacio
planejada para o dia seguinte. Quanto a primeira des-
sas anedotas ja encontramos desmentidos.?

Planejada desde, 1946 a Tupi integrava o império
jornalistico Didrios e Emissoras Associados coman-
dado por Assis Chateaubriand. Em janeiro de 1951,
quatro meses depois da instalacado em Sao Paulo, a
empresa inaugurard a TV Tupi Rio.

Na noite de estréia a programacao foi assistida
apenas por alguns dos proprietarios dos 200 aparelhos
contrabandeados e distribuidos pelo préprio Chateau-
briand e por curiosos que se aproximaram dos 22 re-
ceptores distribuidos em vitrines de 17 lojas no centro
de Sao Paulo. O alcance da transmissao era de cerca de
100 quilémetros, abrangendo cidades como Campinas
e Santos.* Um ano e alguns meses depois, no final de
1951, estima-se que existissem, no Brasil, cerca de
7.000 aparelhos de televisao, a maioria em Sao Paulo
e o restante no Rio.> A Tupi encerrou suas atividades

3 FURTADO, Rubem. “Da Rede Tupi a Rede Manchete, uma visio histérica” In
MACEDO, C., FALCAO, A. e ALMEIDA, C.J.M. TV ao Vivo. Depoimentos.
Sao Paulo: Brasiliense, 1988, p. 59. Ver também MORAIS, Fernando, op. cit.,
p. 502, que levanta a hipétese de uma camera ter sido danificada pela dgua
benta respingada na bengdo de inauguragio.

4 Ver: MORALIS, Fernando. Op. cit., p. 500 a 504.

5 Ver: SIMOES, Inima. Op. cit., p. 23.
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em 1980, com a cassacao de sua concessio, depois
de uma turbulenta histdria de gldrias e decadéncia,
toda ela centralizada na controversa figura de Cha-
teaubriand.

Consta que Assis Chateaubriand teria sido de-
saconselhado quanto a implantar uma televisio no
Brasil pelo presidente da RCA (Radio Corporation of
America), a quem conhecia pois ja havia comprado
dele equipamentos para algumas radios dos Diarios
Associados. A alegacdo de que TV era algo para em-
presas fortes em paises desenvolvidos, acabou funcio-
nando como um desafio.®

O show de inauguracio da TV Tupi “tinha car-
acteristicas de um show radiof6énico de variedades”.”
Salientando esse parentesco com o radio, retomemos,
para exemplificar, a partir da memoria de Mario Fa-
nucchi, a programacdo da noite de 5 de outubro de
1950, lembrando que as transmissoes eram ao vivo e
que comecavam a partir das oito horas da noite e mal
chegavam até as dez.® Inicialmente apareceu o padrao
de ajuste de imagens da RCA, com circulos e o rosto
de um indio americano (posteriormente substituido
pelo indiozinho da Tupi — o desenho de uma crianca
india brasileira que viria a se tornar o simbolo de
todas as emissoras das Associadas). A seguir entrou

¢ FURTADO, Rubem. Op.cit., p. 59. SIMOES, Inima IN op. cit., p. 15 relata
0 mesmo caso mas atribuindo o conselho negativo a pesquisadores de uma
agencia de publicidade contratada por Chateaubriand para averiguar as
condigoes mercadolégicas do empreendimento.

7 SIMOES, Inima. Op. cit., p. 21.

8 Ver: FANUCCHI, Mério. Nossa Proxima Atracdo. O interprograma do Canal
3. S0 Paulo: Edusp, 1996.
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o prefixo musical da emissora e uma voz que anun-
ciou a programacao da noite. A imagem seguinte foi
o titulo do programa da noite, Vamos ao ritmo, e um
letreiro com os nomes dos participantes. Os cantores
se sucediam em um cendrio pintado que representava
um jardim. Apenas uma vez o conjunto de acom-
panhamento foi focalizado. “Tudo dava, mesmo, a
impressdo de um programa de radio mostrado pela
televisao”.® Mais tarde, nessa mesma noite, foi apre-
sentado um balé cldssico ao som da Valsa do Adeus,
de Chopin.

Poucos meses depois, em 29 de novembro, a Tupi
apresentou o primeiro teleteatro. Uma adaptacao-
traducao de um texto que, em portugués, recebeu o
titulo de A Vida por um fio.'° Foi também na TV
Tupi que surgiram as telenovelas, inicialmente, no
formato nao diario, ou seja, transmitidas duas ou trés
vezes por semana. A primeira dessas telenovelas nio
didrias foi Sua Vida Me Pertence, de Walter Foster,
que estreou em 1951.

Além dos shows que repetiam modelos radiofdni-
cos de programas e do teleteatro, note-se também
que alguns formatos de programas foram diretamente
inspirados na TV americana, como, por exemplo,
O Céu é o Limite, Gincana Kibon ¢ Esta é a sua
Vida, esse ultimo o relato da trajetéria individual de
uma pessoa através de depoimentos de conhecidos e
amigos das varias fases de sua vida''. Modelo narra-

tivo encontrado até hoje, eventualmente, em alguns

® Idem, p. 40.
10 Tdem, p. 41.
11 Ver: SIMOES, Inima4. Op. cit., p. 39.
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programas especiais de homenagem. Nesta primeira
fase da TV eram também exibidos alguns telefilmes e
seriados estrangeiros, especialmente norte-americanos.

A programacao da TV brasileira em seus pri-
meiros anos é considerada como sendo “elitista”:
teatro classico e de vanguarda, musica popular e eru-
dita e alguns poucos shows mais populares. Nesses
primeiros anos, o préprio aparelho de TV era um
objeto apenas possuido pela elite.

A TV Tupi de S3o Paulo e, portanto, a TV bra-
sileira surgiu como uma “aventura comercial do
capital privado brasileiro”!> — uma atividade privada
dependente de renda publicitaria. Para comprar os
equipamentos e estruturar seu empreendimento Cha-
teaubriand recorrera a varias empresas solicitando
verbas de publicidade adiantadas. Colaboraram neste
sentido: a Cia. Antartica Paulista, a S. A. Moinho
Santista, a Sul América Seguros e a Laminagio Na-
cional de Metais (talheres Wolff).!* E a TV logo cedo
copiou a estratégia do radio de associar o nome dos
programas a seus patrocinadores: Cartilha Musical
Pirani, Show Musical Nobis, Divertimentos Ducal,
Sabatinas Maizena etc.

A TV, que comegara de maneira improvisada, em
poucos meses contard com grandes anunciantes que,

12 STRAUBHAAR, Joseph D. “O declinio da influéncia americana na TV
brasileira” In Revista Comunica¢io & Sociedade n* 9. Sio Bernardo do Campo,
IMS, junho 1983.

13 Conforme FANUCCHI, Mario. Op. cit., p. 125. Ver sobre o tema SIMOES,
Inimd. Op. cit., p. 20. Este ultimo autor salienta que Chateaubriand tinha
dividas bancarias (inclusive em bancos publicos) ndo cobradas. Esses bancos
atuaram entdo como patrocinadores na iniciativa (ver p. 17).
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através de agéncias de publicidade, comegam a atuar
mais seriamente nesse novo veiculo. Os anunciantes/
patrocinadores terao um papel bastante amplo nos
primeiros anos da TV no pais pois muitas estratégias
e até mesmo contratos de atores eram definidos por
eles!*. E também poucos meses apds a implantacio
da TV Tupi que se inicia a fabricaciao de aparelhos de
TV no Brasil — os televisores Invictus.

O fato de ter sido o capital privado e, no caso,
familiar, o instrumento de implantacao da TV no Bra-
sil, nao implica que esta nao tenha ja nascido dentro
de um oligopdlio. Os Diarios e Emissoras Associados,
de propriedade de Assis Chateaubriand eram, ji o
dissemos, um império, uma grande cadeia de 6rgaos
de divulgaciao que “chegou a compreender quase 100
empresas, sendo 33 jornais, 25 emissoras de radio, 22
emissoras de televisdo, uma editora, 28 revistas, duas
agéncias de noticia, trés empresas de servico, uma
de representagdo, uma agéncia de publicidade, duas
fazendas, trés graficas e duas gravadoras de disco”.'®

A partir de meados da década de 1940, a cidade de
S3o Paulo vivia um momento de efervescéncia cultural
e artistica. Destacam-se nesse periodo, entre outras
iniciativas, a criagdo do MASP (Museu de Arte de Sao
Paulo) em 1947, capitaneada pelo préprio Assis Cha-
teaubriand; a formagdo do TBC (Teatro Brasileiro de
Comédia) — companhia em que atuavam, entre outros,
Cacilda Becker, Tonia Carrero, Maria Della Costa, Sér-
gio Cardoso, Paulo Autran, Fernanda Montenegro, Wal-

14 Ver: SIMOES, Inima4. Op. cit., p. 24
15 Ver: ‘'MACEDO, C., FALCAO, A. e ALMEIDA, C.J.M.. Op. cit, p. 266

22



mor Chagas, Gianfrancesco Guarnieri e Raul Cortez'¢;
o inicio das Bienais Internacionais de Artes Plasticas €;
inicio das atividades da Companhia Cinematografica
Vera Cruz, em 1949, em Siao Bernardo do Campo. A
Vera Cruz tinha como lema “producio brasileira de
padrao internacional” e repetia o slogan “do Planalto
abengoado para as telas do mundo” apregoando um
cinema adepto aos padroes hollywoodianos, bastante
distante do tom parddico e debochado que vigia nas
chanchadas cariocas da Atlantida.!”

Lembremos que Sao Paulo era entao o maior
mercado consumidor do pais, mas a sede cultural e
politica do pais era a cidade do Rio de Janeiro, entdo
capital do Brasil. Em S3o Paulo vivia uma burguesia,
especialmente industrial, que se enriquecera ao longo
das décadas de 1930 e 1940. Foi essa burguesia que
financiou esse boom cultural na cidade de Sao Paulo
nos anos 1940 e 1950. Diferentemente do Rio de
Janeiro em que o poder publico era o motor principal
das iniciativas artisticas e culturais, em Sao Paulo es-
sas iniciativas foram promovidas pelo capital privado.
Neste contexto, nao é de se estranhar que a TV Tupi
tenha sido também uma “aventura do capital privado”.

Pode-se ver esse momento como se a burguesia pau-
lista, animada com a redemocratizacido do pais depois
do fim do Estado Novo (1937-1945), mas consciente
das derrotas das Revolugoes de 1930 e 1932, buscasse

16 Ver: PRADO, Décio de Almeida. O Teatro Brasileiro Moderno. Sio Paulo:
Perspectiva/Edusp, 1988, p. 43 a 63.

17" Ver: RAMOS, Fernio (org.). Histéria do Cinema Brasileiro. Sao Paulo: Art
Ed., 1987, p. 203 a 235.
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imprimir seus tracos e salientar sua forca e sua identi-
dade com uma producao cultural forte.

“...talvez se trate de uma forma de compen-
sagdo, no campo cultural, da perda da hege-
monia politica e econdmica. Na impossibilidade
de impor outra coisa, a arte e a cultura sao
formas possiveis de tentar impor a sociedade
uma visdo do mundo (...) Ou talvez ainda a
burguesia precisasse desse aparato exterior de
refinamento, tanto quanto de cadilaques ou de
palacetes, para convencer a si propria de seu
vigor. E nesse caso, a veleidade da criagdo de
uma cultura propria talvez tenha sido tanto
necessaria quanto niao correspondia a nenhum
poder efetivo”.!®

Nio ¢é de se estranhar também que Assis Cha-
teaubriand tenha, para a instalacio da TV Tupi,
recorrido a conselhos e comprado equipamentos de
origem norte-americana. No periodo p6s Segunda
Grande Guerra Mundial houve um reordenamento
da economia mundial que consolidou a hegemonia
dos EUA (onde a TV funcionava regularmente desde
1941) em detrimento, especialmente, da Inglaterra.
E nesse novo quadro da ordem econ6mica mundial
que as televisdes comegaram a surgir nos paises sub-
desenvolvidos.

18 GALVAO, Maria Rita. Burguesia e Cinema: O Caso Vera Cruz. Rio de Janeiro:
Civiliza¢do Brasileira/ Embrafilme, 1981, p.18-19.
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Em 1957 havia dez emissoras de televisao no
Brasil. Em 1959, além de Sao Paulo e Rio de Janeiro,
havia emissoras televisivas também em Belo Hori-
zonte, Porto Alegre, Ribeirdo Preto e Bauru.?

19 ORTIZ, Renato, BORELLI, Silvia e RAMOS, José Mirio. Telenovela. Historia
e Producdo. Sio Paulo: Brasiliense, 1991, 2. ed., p. 56.
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Década de 1960:
a chegada
do video tape

Sandra Reimao
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“... tenho uma certeza: a de que a can¢ao pode dar as

pessoas algo mais que distracao e deleite. A cancao

popular pode ajuda-las a compreender melhor o mundo

onde vivem...”

Nara Ledo, no show Opiniao, 1964 (citado por José R. Tinhordo em
Pequena Historia da Mdsica Popular, Sao Paulo: Art Editora, 1986, p.
242)

“s6 tenho vocé
no meu pensamento
e a sua auséncia
é todo o meu tormento
quero que vocé
me aqueca neste inverno
e que tudo mais
va pro inferno...”
Quero que Va Tudo pro Inferno,
de Roberto e Erasmo
Carlos, lancada em 1965
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“sem lenco sem documento

nada no bolso ou nas maos

eu quero seguir vivendo

amor

eu vou

porque ndo? por que nao?”

Alegria, Alegria, de Caetano Veloso,

4° lugar no Il Festival da MPB, Record, 1967

“A certeza na frente, a histéria na mao

Caminhando e cantando e seguindo a canc¢do
Aprendendo e ensinando uma nova licdo

Vem, vamos embora

Que esperar nao é saber

Quem sabe faz a hora

Nao espera acontecer”

Pra nao dizer que nao falei das flores (Caminhando),
Geraldo Vandré, Gravadod ao vivo no

Maracanazinho, Rio de Janeiro, 1968, pela RGE/Fermata
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Em um artigo de 1979, quando a TV brasileira
contava com 29 anos de idade, Sérgio Caparelli’
aponta que a historia da TV no pais pode ser dividida
em duas grandes fases: uma que iria de 1950 a 1964
e outra que teria se constituido e consolidado a partir
desta data.

Na primeira fase esse meio de comunicacio
concentrava-se, inicialmente nas cidades do Rio de
Janeiro e em Sao Paulo; a programacido apresentava
fortes tonalidades locais e nao contava ainda com
um amplo puablico. Na segunda fase encontramos a
TV espalhada por varios pontos do territério nacio-
nal; verifica-se a grande importagdo de programas
estrangeiros e o video tape faz com que producio
nacional se concentre no Rio e em Sdo Paulo. A TV
Tupi foi a lider da primeira fase e, a Rede Globo de
Televisao, hegemodnica na segunda. Trés fatos pon-
tuam a transigao entre essas duas fases: o declinio da
Tupi, o acordo Globo — grupo Time/Life e a ascensdo
e queda da TV Excelsior.

No ano de 1965 estava em inicio esse processo de
transicao. Cinco emissoras transmitiam em canais
abertos em VHE para a cidade de Sao Paulo: Canal 2
— TV Cultura; Canal 4 — TV Tupi ; Canal 5 - TV Pau-
lista; Canal 7 — TV Record e Canal 9 — TV Excelsior.

Os cinco canais atuantes na cidade de Sao Paulo
em 1965 eram privados. E esse serd o perfil domi-
nante na televisao brasileira. O que ndo impediu, e
nao impede, que em alguns momentos tenha havido,

! CAPARELLI, Sérgio. “Influéncias sobre a Televisdao” In Comunicagio de Massa
Sem Massa. Sao Paulo: Summus, 1986, p.11 a 22.
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e haja, uma grande vinculacao entre algumas emis-
soras € o Estado Brasileiro. Note-se que a TV Cul-
tura — Canal 2 era, entao, também um canal privado
pertencente ao grupo Emissoras Associadas. (A TV
Cultura de Sao Paulo, TV publica veiculada gragas
a dotagdo do Estado de Sao Paulo, sé terd o inicio
regular de sua programacio em 1969).?

Na terceira semana de marco de 1965, que vamos
utilizar aqui como amostra da programacao nesse
periodo, enfocando apenas os ‘dias de semana’ - de
segunda a sexta-feira, dias 15 a 19, das 19 as 22 horas-
tendo como fonte o jornal O Estado de Sao Paulo,
encontramos a seguinte programacao na TV Tupi:

Tupi - Programacio de 15 a 19 de marco de 1965:

19h00 novela (O Mestigo)
19h35 Opinido Esportiva

19h45 telejornal (Repérter Esso)
20h00 novela (Teresa)

20h30 O Fugitivo (segunda)

As Enfermeiras (terga)

Hong Kong (quarta)

Rota 66 (quinta)

Clube dos Artistas (sexta)
21h30 novela (O Direito de Nascer)
22h05 Grande Musical (segunda)

O Ponto Critico (terga)

3 Vezes Bossa (quarta)

O Homem Invisivel (quinta)

Musical 4 (sexta)

encerrando a programagio do hordrio nobre, mais um telejornal, entrando
entre 22h40 e 23h00.

2 Ver: LEAL Filho, Laurindo. Atrds das CAmeras. Relagoes entre Cultura, Estado
e Televisdo, Sao Paulo: Summus Editorial, 1988, p. 31.
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No nucleo do horario nobre, entre 20 e 22 horas,
temos entdo duas novelas e um dos varios seriados
estrangeiros que fizeram época e marcaram a memoria
coletiva daqueles anos. Nos dias de semana, apenas
na sexta, talvez por ser considerada ‘noite de luxo’,
0 horario das 20h30 era ocupado por um programa
nacional, ficando assim a programacao inteira, nessa
noite, com producodes brasileiras.

Na indicacao da programacao da TV Tupi citada
acima, os nomes das telenovelas estido colocados
entre parénteses pois eles nao constavam da lista de
programacao que nos serviu de fonte. O mesmo se
dando em relagdo aos outros canais. Tanto os nomes
das telenovelas® quanto os dos telejornais, na sua
maioria, nao apareciam nas listagens de programacao
divulgadas no principal jornal diario do Estado, o que
demostra como a TV demorou para estruturar seus
mecanismos de marketing de maneira mais ofensiva.

Nas noites de domingo a TV Tupi apresentava TV
de Vanguarda — em geral, encenacoes de pegas teatrais
classicas: Shakespeare, Goethe, Brecht, Pirandelo e
dramaturgia brasileira. Nio se tratava de uma mera
transmissao de uma montagem teatral; o programa
buscava adaptar as encenacoes a linguagem televisiva
e ficou na histdria como “um dos momentos em que
a TV Tupi obtém maior prestigio junto a elite intelec-
tualizada” e, para muitos, serd a propria definicao da

3 As novelas em questio foram localizadas através de FERNANDES, Ismael.
Telenovela Brasileira. Memoria, Sao Paulo: Brasiliense, 1994, 3.- ed. Esse livro
é fonte de todas as demais referéncias a novelas nesse capitulo, salvo indicagoes
em contrario.
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TV dos anos 50* , uma TV tida como ‘culturalista’ e
até, ‘acusada’ por alguns, de ‘elitista’.

Foi a Tupi que veiculou, de 7 de dezembro de
1964 a 13 de agosto de 1965, O Direito de Nascer,
em sua primeira versdo para a televisao brasileira.
Escrita pelo cubano Felix Caignet em 1946 e adaptada
para a TV por Talma de Oliveira e Teixeira Filho,
foi o primeiro grande sucesso de uma novela na TV
brasileira, estabelecendo-se como paradigma da novela
‘lacrimosa’. A melodramadtica histéria que penetrou
fundo no universo emocional dos telespectadores
contava a trajetéria de Albertinho Limonta, filho de
mae solteira que se torna freira, e cruelmente rene-
gado pelo avd. Tendo sido criado por uma mae adotiva
negra, a mae Dolores, apds reviravoltas, Albertinho
salva a vida do avO que o desprezara e ainda conquista
a amada - Isabel Cristina.

Se foi da Tupi o maior sucesso de novelas desse
periodo, cabe a Excelsior o marco de ter lancado a
primeira novela didria da TV - 2-5499 Ocupado - de
julho a fins de setembro de 1963, as 19 horas, com
Gléria Menezes, Tarcisio Meira, Lolita Rodrigues,
Neuza Amaral e outros. O texto e o diretor eram
argentinos. Gravada em video tape 2-5499 Ocupado
contava a histéria de uma presidiaria (Gloria) que
trabalhava como telefonista e se apaixona pela voz
de um desconhecido. Com essa novela a Excelsior
inaugura a idéia de uma programacio horizontal, que
viria a se consolidar, em outras emissoras a partir de
O Direito de Nascer.

4 SIMOES, Inim4 E Op.cit. (nota 1), p. 58
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Anteriormente a 2-5499 Ocupado a TV brasileira
ja veiculara cerca de 160 novelas®, transmitidas duas
ou trés vezes por semana, ao vivo, com duracao média
de vinte minutos. A primeira dessas telenovelas nio
didrias foi Sua Vida Me Pertence, de Walter Foster,
que estreou em 1951 na TV Tupi. No entanto foi s
com as transmissoes didrias que a telenovela passou
a ser “mania” nacional e inicia a configuragao daquilo
que se denomina “novela brasileira”.

A TV Tupi abrigou também, ainda nos anos 60,
mais um marco de renovacio da novela brasileira e
uma referéncia essencial na constituicao da identidade
desse produto nacional: Beto Rockfeller, transmitida
de 04.11.1968 a 30.11.1969. Linguagem coloquial,
interpretacdo natural, didlogos 4geis, pequenas his-
torias do dia-a-dia e um protagonista que é um anti-
her6i — um alegre e simpatico jovem pobre atris de
um “golpe do bat” que pudesse “ajeitar” sua vida
e seu futuro — sao os ingredientes essenciais dessa
narrativa. Beto Rockfeller foi antecedida por outras
tentativas de novelas mais “realistas” e mais proxi-
mas do cotidiano, entre as quais destaca-se Anténio
Maria, de Geraldo Vietri (Tupi — 1968) — com Sérgio
Cardoso no papel-titulo.

Contextualizando a novela Beto Rockfeller e out-
ras produgoes andlogas, Renato Ortiz e Silvia Borelli
destacam um tdépico relevante: a conexao desta novela
com o seu momento. Citando:

5 Tomando como referéncia as novelas veiculadas na cidade de Sio Paulo.
Ver: ORTIZ, Renato e outros. Telenovela. Histéria e Produgio, Sio Paulo:

Brasiliense, 1991, 2. ed., p. 51 (Os autores estao, neste topico utilizando como
fonte documentos do Idart)
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“Se a novela, no inicio da década, constituia
uma producao cultural afastada das propostas
da cultura brasileira (...) temos agora uma
aproximacdo com a atmosfera cultural do final
dos anos 60” — cotidiano urbano, musica “jo-
vem”, sociedade modernizando-se, reproducio
de fatos e fofocas retiradas de revistas e jornais
da época, citagoes de historias em quadrinhos,
referéncias a programas de radio e TV.®

As novelas da Tupi disputavam audiéncia com as
novelas da Excelsior que as apresentava nos horarios
das 19h, 19h30 e 21 horas. Na semana de 15/03/1965
as novelas na Excelsior eram respectivamente: Ainda
resta uma esperanca, A Indomavel ¢ A Ilha dos Son-
hos Perdidos. Nessa semana encontramos também,
além das novelas e dos telejornais, sempre as 20h00
um show musical e/ou humoristico: My Fair Show,
A Fabulosa Dercy, Vovo Deville (com Stanislaw
Ponte Preta), Times Square ¢ A Grande Revista. As
21h30 um seriado estrangeiro como Ben Casey ¢ Dr.
Kildare. A noite de domingo era ocupada das 19 as
21 horas por Bibi Sempre aos Domingos.

A TV Excelsior foi criada em 1959 e teve sua
concessao cassada em 1969. Muito se discute sobre os
vinculos entre essa emissora € 0s governos anteriores
ao regime militar assim como a perseguicdo e os golpes
deferidos por este regime a familia de Wallace Simon-
sen, proprietaria da emissora, e 2 empresa.” Conside-
Mato e outros. Op. cit., p. 78 a 80.

7 Ver: entre outros, COSTA , Alcir H. da. “Rio e Excelsior: projetos fracassados?”

In COSTA, A.H., SIMOES, LE, e KEHL, M. R. Um Pais no Ar, Sdo Paulo:
Brasiliense/Funarte, 1986.
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rada nacionalista a Excelsior tinha uma programacao
baseada no jornalismo, novela e humorismo.

A emissora detentora atualmente dos maiores in-
dices de audiéncia no pais — Rede Globo de Televisio
- nao atingia Sao Paulo em 1965. A Globo iniciou
suas atividades no Rio de Janeiro em abril de 1965 e,
em Sao Paulo, em 1966, com a compra da TV Paulista
— Canal 5. E s6 conquistara a lideranga absoluta de
recepcao nos anos 70. Na TV Paulista em marco de
1965, aos domingos, no horario das 11 as 17 horas,
tinha-se o programa Silvio Santos. Desde 1962 este
apresentador estava na TV Paulista, inicialmente
com um show de duas horas denominado Vamos
Brincar de Forca? Em 1966 com a incorporagao da
TV Paulista pela Globo, Silvio Santos passa entdo a
trabalhar para essa emissora e seu programa passa a
ter quatro horas de duragdo sendo rebatizado como
Misica e Alegria®. Inicialmente a Globo investiu em
uma programacio de perfil popularesco em um esforco
de “Ibope a qualquer preco”®. Em Sao Paulo, por ex-
emplo, além do programa de Silvio Santos, a emissora
apresentava, em fins dos anos 60, O Homem do Sa-
pato Branco, no qual pessoas simples apresentavam
suas mazelas e lamentavam seus infortinios para o
apresentador Jacinto Figueira Junior.

8 Lima, E B., Priolli, G., e Machado, A.. Televisao e Video, Rio de Janeiro: Jorge
Zahar Editor, 1985, p. 29.

® Ver: SILVA, Carlos Eduardo Lins da. Muito Além do Jardim Botinico. Um
estudo sobre a audiéncia do Jornal Nacional da Globo entre trabalhadores, Sao
Paulo: Summus, 1985, p. 31.

37



“A principio, a inauguracao da TV Globo nao
representou nenhuma ameaca as outras emis-
soras de televisao ja estabelecidas. (...) A vi-
rada da Globo se di4 no comego de 1966, com
uma mudancga na concepcao do que poderia
ser o veiculo televisdo: a emissora deixa de
ser dirigida por gente do meio artistico e jor-
nalistico e passa a ser comandada por homens
de publicidade e marketing, tendo na cabecga
Walter Clark, homem que pensou a televisao
em termos de inddstria da propaganda. A par-
tir de entao, a Globo passou a ser dirigida por
critérios que os atuais ide6logos da emissora
qualificam como ‘profissionais’, ou seja: pen-
sada prioritariamente como emprendimento
comercial (...) No Rio, a audiéncia da Globo
cresceu de 28% em 1965 para 49% em 68.
Em 66, ela ja tinha passado a frente das
outras emissoras. Em Sao Paulo, a conquista
foi mais lenta. Em 67, a Record tinha a li-
deranca de audiéncia. Em 68, a Globo poe seu
primeiro programa entre os dez mais assistidos
pelos paulistanos: o programa Silvio Santos,
aos domingos”.!°

Por tras dessa ascensao da Globo, encontra-se o
controvertido acordo de cooperagdo entre esta emis-
sora e o grupo norte americano Time-Life — uma so-
ciedade que implanta o modelo comercial que passa

10 KEHL, Maria Rita. “Eu vi um Brasil na TV” In da COSTA, A. H., SIMOES,
LLE e KEHL, M. R.. Op. cit., p. 174 e 176.
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a vigorar na empresa. Acertado em 1962 esse acordo
gerou uma Comissao Parlamentar de Inquérito (CPI)
em 1966 e, em 1969, foi considerado ilegal pelo entdo
presidente Costa e Silva. Em 1975 a Globo acabou de
saldar suas dividas e se nacionalizou.!!

Em meados dos anos 1960 quem também dis-
putava a luta com a Tupi pela audiéncia era a TV
Record, inaugurada em Sio Paulo em setembro de
1953 e comandada por Paulo Machado de Carvalho.

Em margo de 1965, diferentemente das out-
ras emissoras, a Record nao contava com um tele-
jornal didrio, e as 20h30 apresentava uma ‘novela
humoristica’ — Quatro Homens Juntos — com José
Vasconcelos, Ronald Golias, Chocolate, Monsueto,
Zilda Cardoso, Anilza Leoni, Jacyra Silva e Adoniran
Barbosa. ”"Primeira novela humoristica da televisao
brasileira. O texto buscava parodiar os acontecimentos
que ganhavam destaque na época. A TV Record, sem
elenco para entrar no pareo das novelas, utilizava seu
cast de humoristas para essa producao. J4 imagina-
ram José Vasconcelos e Ronald Golias juntos?”!2. As
tercas-feiras, antes da novela, J6 Show e as quartas,
depois da novela, Zeloni — programas humoristicos.

A partir de meados de 1965 a Record comegou
a linha de programacio com a qual reconquistou a
audiéncia (por algum tempo) e marcou a histéria da
TV brasileira — os programas de musica que fardo da

1 Ver: idem, p. 180 a 188.
12 Ver: nota 20.
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emissora “uma vitrine perfeita do que acontecia na
Musica Popular Brasileira”.'?

Jovem Guarda teve inicio em 22 de agosto de
1965 e dominou as tardes de domingo até janeiro de
1968 com a ingénua rebeldia do “ié-ié-i€” nacional'*.
Jovem Guarda era transmitido ao vivo para Sao Paulo,
a partir do Teatro Paramount, e retransmitido no
Rio de Janeiro, Belo Horizonte, Porto Alegre e Recife
através de video tape.

Este sistema de envio de video tapes ainda nio
pode propriamente ser chamado de rede. S6 se pode
falar, a rigor, em redes televisivas com a implantacao
do Sistema Nacional de Telecomunicacoes da Embratel,
sistema de microondas que entra em operacio a partir
de 1967. Em 1969 esse sistema incorporou-se a rede
mundial para transmitir a chegada do homem 2 Lua.

Criado para preencher a programacio vespertina
dos domingos da Record uma vez que a Federacio
Paulista de Futebol proibira a transmissao ao vivo das
partidas, o programa Jovem Guarda foi um sucesso
instantaneo. Roberto Carlos, que foi convidado depois
de uma recusa de Celly Campelo, dividia o coman-
do com Wanderléa “encarnando o ideal da mulher
ativa, meiga, sensual e aparentemente liberada das
imposicoes familiares e da repressdo sexual”!® e com
Erasmo Carlos que encarnava a figura do “macho”.

13- MEDEIROS, Paulo de T. C.. A Aventura da Jovem Guarda, Sio Paulo:
Brasiliense, 1984, p. 36

14 Ver: FELICIANO, Fitima. “Jovem guarda; 30 anos do primeiro fendmeno pop
musical de massa no Brasil” IN Revista Comunica¢io & Sociedade n° 24.
Sao Bernardo do Campo, IMS, dez. 1994.

15 MEDEIROS, Paulo de Tarso C. Op. cit., p. 39.
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Comentado o programa, Paulo de Tarso Medeiros
salienta: “Para quem assistia de casa, talvez Roberto,
Erasmo e Wanderléa tenham aparecido como os
modernos conciliadores de um tempo em transfor-
macio. Jovens rebeldes, td certo, mas acima de tudo
bons mogos. Simpdticos roqueiros de boa indole. Um
tanto atrevidos, talvez. Mas digestiveis, enfim” .

Abordando a letra da musica Candinha Paulo de
Tarso Medeiros chega ao cerne da temadtica das can-
coes da turma da Jovem Guarda nesse periodo:

“Ocorre que, centrando-se no tema da seducao
da mulher pelo homem, as cancgoes da Jovem
Guarda deixam escapar, nelas mesmas, o con-
tetdo ambiguo desta preocupacdo. De um lado,
dando voz a pulsacdes do jogo amoroso nor-
malmente interditadas ao discurso e a pratica
social, as cancdes tém o poder de desvelar
varios niveis reprimidos dos sentimentos. De
outro lado, elas dizem que essa ultrapassagem
de alguns valores morais arcaicos (sem a qual o
jogo amoroso que elas desejam nio se realiza)
nao implica questionar a sociedade, que man-
tém o anti-jogo sob controle”.!”

Em termos de programas televisivos musicais o
antagOnico a esse “ié-ié-ié” individualista e no fundo
bem comportado (em suma, “alienado”, para usar um
termo da época), era representado pelo engajamento
de O Fino da Bossa, comandado por Elis Regina e
Jair Rodrigues, também na Record, a partir de maio

16 Idem, p. 48-49
17 Idem, p. 53.
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de 1965 - “porta-voz dos anseios nacionalistas da inte-
lectualidade e da camada politizada das universidades”.'®

A turma da Jovem Guarda e a turma de O Fino
da Bossa, apesar de divergentes, atuavam juntas
em Essa Noite se Improvisa. Programa-gincana das
quintas-feiras a noite a partir de 1966, em que com-
positores, cantores e artistas em geral, deveriam, a
partir de uma palavra anunciada por Blota Junior,
tocar uma campainha e cantar uma musica em que
aquela palavra aparecesse. Chico Buarque era o cam-
peao e o preferido do publico. Entre os concorrentes
assiduos, Roberto Carlos, Elis Regina, Miele, Elizeth
Cardoso e Carlos Imperial.?®

Um momento privilegiado desse confronto musi-
cal foram os histéricos festivais de musica popular.
O primeiro deles, da TV Excelsior, foi vencido por
Elis Regina interpretando Arrastido de Edu Lobo e
Vinicius de Moraes. Em 1966, no Teatro Record, o
histérico empate, no primeiro lugar, entre a “apazi-
guadora e sonhadora” A Banda, de Chico Buarque,
interpretada por Nara Ledo e Chico Buarque € a
“denuncista e participante” Disparada, de Geraldo
Vandré e Theo de Barros.

No festival Record 1967 outra oposicao se ins-
taurou: entre uma visao nacional-popular do pais e
da histéria e uma visao parddico-carnavalesca?’. A
primeira delas representadas por Ponteio, de Edu Lobo
(1° lugar) e Roda Viva, de Chico Buarque (3° lugar)

18 Idem, p. 37.

19 Ver: ESQUEZANI, Rose. No Tunel do Tempo. Uma memoria afetiva da
televisdo brasileira. Pard: Artes e Oficios, 1993, p. 53-55.

20 Ver: WISNIK, José M. . “Algumas questdes de musica e politica no Brasil” IN
Bosi, A., Cultura Brasileira. Temas e Situagoes, Sio Paulo: Atica, 1987.
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e a segunda por Domingo no Parque, de Gilberto
Gil, e Alegria, Alegria, de Caetano Veloso (2° e 4°
lugares, respectivamente) — “certidoes de nascimento”
do Tropicalismo musical.

Tabela 1 — TV - Audiéncia em Sao Paulo (em %)

ano 6l 6l 62 063 04 65 66 | 6 68 | 6Y
Cultura - 8 6 5 3 5 3 -1 3
Tupi 33 |35 35 |29 |28 | 45 17 | 14|21
Paulista 21 17 16 9 8 6 - - -
Globo - - - - - 17 123130
Record 37 |42 39 136 |29 | 25 29 | 33|24
Excelsior - 8 11 34 | 39 39 29 128122
Bandeirantes - - - - - - 14 | 12| 5

Fonte: Estudos Marplan. Citado por: Luis Eduardo Potsch de Carvalho e
Silva, Estratégia Empresarial e Estrutura Organizacional nas Emissoras
de Televisiao Brasileiras (1950 a 1982). Sao Paulo: EAESP, Fundagdo Getilio
Vargas, 1982, p. 201. Mimeo. Obs: taxas obtidas a partir de resposta a
questio: “Que emissora assistiu ontem?”.

Em termos de audiéncia, na primeira metade
dos anos 1960, a TV brasileira pode ser considerada
como estando em uma situacao de concorréncia, ao
contririo do que se seguird dos anos 1970 até hoje
com a larga hegemonia da TV Globo. Excelsior, Tupi
e Record alternavam suas posigoes na preferéncia do
telespectador.

Se tomarmos o total das 140 horas transmitidas
pelos cinco canais em atuacao na cidade de Sao Paulo
na terceira semana de marco de 1965 no horario
nobre, teremos a seguinte distribuicao em relacio as
categorias dos programas (tabela 2).

Quanto aos géneros dos programas, do total das
140 horas de programacio transmitidas pelos cinco

43



Tabela 2 - TV - 1965 - Programacio por Categoria
(amostra- SP -3“semana margo)

Cultura Tupi Paulista | Record | Excelsior | total
intormativo 1h55 2h20 2h10 1h50 8h15
entretenimento | 14h40 23h05 | 18h30 27h40 | 24h10 |108h05
educativo 4h00 4h00 8h00

especial

entretenim/infor. | 1h30 0h20 0h30 | 2h20
entretenim/educ. | Oh25 0h20 1h30 | 2hl15
outros 6h30 2h15 | 3h20 12h05

obs: cdlculos efetuados a partir da programacao publicada no jornal O Estado
de Sao Paulo

canais em Sao Paulo na terceira semana de margo
de 1965, localizamos, como géneros mais presentes:
filmes e seriados (cerca de 32 horas e 5 minutos);
programas de auditério/ shows/ variedades (cerca de
30 horas e 45 minutos); novelas (cerca de 19 horas
e 20 minutos); programas esportivos (cerca de 5
horas e 45 minutos) e telejornais (cerca de 5 horas e
25 minutos). Nao nos foi possivel especificar, nessa
amostra, o género de 25 horas de programas.

Em relacao a origem da programacao, tomando as
140 horas transmitidas no hordrio nobre na semana
que estamos utilizando como amostra em 1965, veri-
ficamos que cerca de 61% da programacao ¢é de origem
nacional. (Das 140 horas em questiao, desconhecemos
a origem de 16 horas e 20 minutos e localizamos 38
horas de programas nio brasileiros)

O telejornal do horario nobre da Rede Tupi
era, em nossa semana amostra, o sempre lembrado
Reporter Esso — que ficou no ar de abril de 1952 a
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dezembro de 1970. O lema inicial desse noticiario,
“o primeiro a dar as ultimas”, foi logo substituido
por outro que se tornou um marco: “Reporter Esso,
a testemunha ocular da histéria”. Adaptando uma
formula que vinha do radio - Rddio Nacional onde era
apresentado por Heron Domingues — esse telejornal,
que teve como principal apresentador Gontijo Teo-
doro, foi lider nos anos 50 e comego da década de 60.
Em setembro de 1969, em um momento de endu-
recimento do regime militar e da censura que ja intimi-
dava os telejornais desde outubro de 19652, estreou,
pela Rede Globo de Televisio, o Jornal Nacional.
Segundo Carlos Eduardo Lins da Silva, o Jornal
Nacional inaugurou um novo estilo de jornalismo na
TV brasileira, e isso por cinco fatores: 1) “por iniciar
a era do jornal em rede nacional”; 2) “por consolidar
um modelo de timing da informacdo em que a frag-
mentacao dos fatos em espacgos de tempo curtissimos
e a obsessao pelo que ocorre ‘agora’ é tao grande que
chega ao ponto de quase eliminar informacodes de
background que ajudariam o espectador a localizar-
se”; 3) “porque consagrou um estilo de apresentacao
visual requintado e frio, pretensamente objetivo”; 4)
“pela extensao dos assuntos abrangidos, com a insta-
lacao de escritérios no Exterior, correspondentes em
diversos paises e em praticamente todos os Estados”;
5) “Finalmente, por ter-se transformado no principal

21 Ver: NOGUEIRA, Armando. “Telejornalismo I - A Experiéncia da Rede Globo”
In MACEDO, C., FALCAO, A., e ALMEIDA, C. J. M. Op cit., p. 86.
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e, na maioria dos casos, inico meio de informacio
dos brasileiros, sua ponte com o Pais e o mundo”.??
Esse ultimo fator assinalado - a falta de concor-
rentes de igual estatura ou de estatura préxima a
Globo e portanto seu monop6lio como fonte de infor-
macao de grande parcela da populacio — é um dado
que nos conduz ao ponto central da segunda grande
fase da historia da TV brasileira que se da a partir dos
anos 70: a hegemonia da Rede Globo de Televisao.

22 SILVA, Carlos Eduardo Lins da. Op. cit., p. 38.
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Década de 1970:
consolidacao da
lideranca da

Rede Globo

Ana Carolina Temer e
Claudia Guerra Monteiro

47



48



“Caia
a tarde feito um viaduto
e um bébado trajando luto
me lembrou Carlitos

(..)

louco

e bébado com chapéu-céco
fazia irreveréncias mil

pra noite do Brasil

meu Brasil...

que sonha

com a volta do irmao do Henfil
com tanta gente que partiu
num rabo de foguete

Chora

a nossa patria-mae gentil
choram Marias e Clarisses
no solo do Brasil

Mas sei

que uma dor assim pungente
ndo ha de ser inutilmente

a esperanca danca

na corda bamba de sombrinha
em cada passo dessa linha
pode se machacar

Azar,

a esperanca equilibrista

sabe que show de todo artista
tem que continuar”

O Bébado e o Equilibrista, de Jodo Bosco e Aldir Blanc,
gravado por Elis Regina no LP Elis, essa mulher, 1979



Milagre e crise

Em 1969 o General Emilio Garrastazu Médici
assumiu a presidéncia do “Pais do Futuro”- o Brasil
continental com 90 milhoes de habitantes. A década
de 1970 comecava com grandes expectativas: o Brasil
seria (finalmente) um pais plenamente desenvolvido.
Havia, é claro, problemas graves, como: uma divida
externa crescente, repressao e censura.

Nos primeiros anos da década de 1970 vivia-se o
periodo mais duro da ditadura militar implantada em
1964 e agravada com o Ato Institucional n. 5 editado
em 1968. Este ato dava poderes quase ilimitados ao
Executivo, incluindo-se ai o de fechar o Congresso
por tempo indeterminado. Em nome da Seguranca
Nacional e da caca a subversio comunista o Estado
impds um clima de repressio aos estudantes (através
do Decreto n. 477), partidos politicos, sindicatos
e outros setores organizados da sociedade. A vio-
lagao dos direitos individuais, a prisao e a tortura
dos presos politicos ou meros suspeitos aconteciam
com freqiiéncia. Os 6rgios de comunicagio estavam
submetidos a censura, que assumia faces que iam do
autoritdrio ao ridiculo.

Para a maior parte da populacido porém, aqueles
eram os anos do milagre econdmico. Vivia-se também
uma grande ilusdo: a de ser o pais do futuro, de estar
ingressando no clube dos paises plenamente indus-
trializados. O sonho da casa propria parecia cada vez
mais perto com os financiamentos do Banco Nacional
da Habitagdo.A ambicao incluia um carro e uma in-
findavel lista de eletrodomésticos comprados a presta-
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cdo. Eram tempos de esperanca: o Mobral prometia
alfabetizacao para todos, o Telecurso de Madureza
Segundo Grau prometia melhores condigoes de vida
para os que se esforcassem e o acelerado crescimento
do nimero de faculdades, principalmente privadas,
assegurava aos jovens € a seus pais um diploma de
terceiro grau e um futuro promissor. No Brasil de 1970,
80% dos lares urbanos tinham um aparelho de TV; a
mulher estava conquistando um espaco no mercado
de trabalho formal; o analfabetismo caiu de 39% para
29% e o numero de estudantes universitdrio subiu de
100 mil para quase um milhio.!

Os outros numeros do “milagre” nio apareciam
nos jornais: massas de trabalhadores do campo esta-
vam despojadas de direitos trabalhistas e migravam
para as cidades; metade dos assalariados recebiam
menos de um saldrio minimo e o Brasil estava entre
os primeiros do mundo em matéria de mortalidade
infantil, subnutricio e acidentes de trabalho.

De meados ao final da década o panorama sera
outro. Ja ndo se falava em esperanca, mas em crise.
A euforia foi substituida pela inflagido e o tema do
desemprego se tornou constante. Na politica falava-se
em abertura lenta e gradual e ja se fala mais aber-
tamente dos crimes cometidos pela repressio em
nome da seguranca nacional. A migracao inchou as
cidades e cresceu a violéncia urbana.

Em meados da década, tem-se a “Crise do Pe-
tréleo” — quando os paises membros da Organizagdo

1 REIMAO, Sandra. Mercado Editorial Brasileiro. Sio Paulo: Com-Arte/ Fapesp,
1996, p. 55.
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dos Paises Exportadores de Petrdleo, suspenderam
suas exportacoes em represalia ao apoio do ocidente
a Israel e o preco do produto triplicaram. A crise foi
um grande golpe para o Brasil onde 70% do transporte
de mercadorias e 92% do transporte de passageiros era
feito por veiculos movidos por derivados do petrdleo.

Além disso, os juros no mercado internacional
dispararam elevando a divida a ser paga. Se o modelo
ja dava sinais de esgotamento, a combinacdo dos fa-
tores da situagido internacional com as caracteristicas
do “modelo brasileiro” teve como consequiéncia direta
e imediata o esgotamento do “milagre”. O resultado
foi inflacdo, aumento do custo de vida, queda do valor
do salario minimo, arrocho salarial e demissoes. No
final da década entrou em cena o sindicalismo do
ABC e a lideranca de Luis Inacio Lula da Silva, evi-
denciando uma vigorosa rearticulacao da sociedade.

O fim do milagre econdmico comecgou a levantar
o véu que escondia as contradigoes sociais e os des-
mandos politicos escondidos pela ditadura militar.
Teve inicio entdo a abertura lenta, gradual e segura.
Entre 1975 e 1978 a censura prévia a imprensa foi
paulatinamente suspensa. O processo de redemo-
cratizacdo, no entanto, s6 terminaria na década
seguinte, com a anistia ampla, geral e irrestrita e as
eleicoes livres e diretas em todos os niveis.?

2 HABERT, Nadine. A década de 70 — apogeu e crise da ditadura militar
brasileira. Sio Paulo: Atica, 1992. Esse livro foi fonte também para os quatro
parégrafos anteriores.
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TV via satélite e consolidacao
da Inddastria Cultural

A histéria da TV brasileira na década de 1970
corresponde ao periodo de consolidacido da Indus-
tria Cultural no Brasil tendo a televisao como meio
de comunicag¢ido mais influente.?> O governo militar
contribuiu para isso. Em parte como conseqiiéncia
de uma politica de seguranca nacional — o medo da
penetracao de guerrilhas com suas ideologias “subver-
sivas” em pontos isolados do territério nacional, mas
principalmente como condicdo essencial para o su-
cesso do modelo econdmico adotado a partir de 64, o
Estado apostou na TV e no crescimento das redes de
televisdo. Investiu alto num sistema de microondas,
depois nos satélites e, direta e indiretamente (através
do crédito aos estados e prefeituras e da construcio
de grandes hidroelétricas), apostou na eletrificagio.
Também facilitou a implantacdo de fabricas nacionais
de eletrodomésticos — entre os quais aparelhos de
televisao — e facilitou a compra de receptores. Mesmo
a importacao de equipamentos para televisio era facil-
itada. Cacd Diegues, no filme Bye, Bye, Brasil, ilus-
tra o sucesso desta politica: quando seu personagem
central chega nos confins da Amazo6nia, no meio da
floresta rasgada pela rodovia TransamazoOnica, encon-
tra “espinhas de peixe” — um modelo “modernoso” de
antena de televisao- nos telhados dos casebres.

3 CARVALHO, Elisabeth e et al. Anos 70: televisdao, Rio de Janeiro: Europa,
1980, p. 5.
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A Rede Globo - ou as empresas Globo de Comu-
nicagdo — foi quem melhor soube captar e tirar par-
tido dessa politica. Desde seu comeco investiu alto
na formacgio de uma rede. A RBS, no Sul do pais, foi
a sua primeira afiliada, seguida da TV Tridngulo, no
TridAngulo Mineiro, e dai para as capitais estaduais
foi um passo.

Entendendo que “televisio niao é programa, é
programacao”, a Rede Globo investiu em conquistar
a audiéncia da hora que entra no ar até o seu encer-
ramento. Com uma programacao centralizada, e pouco
espaco para a producio local e regional, a Globo esta-
beleceu um padrio de qualidade que vai percorrer toda
a sua programacao. Esse padrao corresponde a uma
planejada estratégia de marketing, que soma a uma
eficiéncia empresarial uma comprovada competéncia
técnica e uma atencao especial com as necessidades
dos telespectadores. Nao lhe interessa simples picos
de audiéncia. Sua estratégia é fazer com que quem liga
a TV liga na Globo, e permanece nela até desligar o
aparelho. Um de seus trunfos é saber captar o sucesso
obtido pelas outra emissoras, se apoderar deles e lhes
imprimir o seu “padrao de qualidade”. Um exemplo:
Os Trapalhoes, que despontou na Tupi com seu hu-
mor circense, e foi para Globo quando se provou um
sucesso de publico.*

Sem se restringir as experimentacoes das con-
correntes, a Globo reservava também horarios para

4 KEHL, Maria Rita. “Eu vi o Brasil na TV”. In COSTA, A. H., SIMOES, I. F. e
KEHL, M. R., Um pais no ar, Rio de Janeiro: Europa, 1980, p. 77.
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trabalhar novas opgdes de programacao e investir
num publico mais elitizado. As dez da noite, nos anos
1970, iam ao ar novelas sofisticadas, com tematicas
fortes e linguagem que fugiam do convencional, como,
Bofe (1972) e O Rebu (1974), ambas de Braulio Pe-
droso, ou O Grito (1975),de Jorge Andrade.

No comego da década de 1970 a grande concor-
rente da Globo ainda era a Rede Tupi. Esta, dentro
do esquema de Emissoras Associadas, dava grande
liberdade de programacao a suas afiliadas. O resultado
foi a auséncia de um padrdo e os constantes atritos
entre os diversos proprietdrios de emissoras locais e
regionais.

Nos anos 1970 também cresceram outros am-
bitos da industria cultural no Brasil. Duas grandes
empresas: a editora Abril e a Editora Bloch (essa
dltima tendo como carro chefe a revista Manchete),
se impuseram no mercado de revista. O mercado edi-
torial atingiu o ntimero de um livro/ano por habitante.
Nada se compara, porém, ao vertiginoso crescimento
da televisio. Pode-se dizer que, pelo contrdrio, a TV
deu uma “maozinha” para esses outros setores, seja
através das revistas que comentam as novelas, seja
através da valorizacao da cultura, que encontra espaco
nas enciclopédias em fasciculos.
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Tabela 1 - TV — Composicdo da Programacio por Categoria — 1970
(amostra- SP — 3a. semana margo)

CATEGORIA CANAL TOTAL %
2 4 5 7 9 11 13

Informativo 7h50 | 2h05 4h | 1h20 - | 3h30| 2h30 | 21h25 | 10,8

Entretenimento | 1h17 |23h55 24h |26h40 | 26h |21h30|25h10 |148h02 | 75,5

Educativo 8h35 - - - - - - 8h35 4,6

Especial

Ent/Informagio - 1h

Ent/Educagio

Inf/Educagio 1h24

Outros 10h18 2h - - 2h 4h| 0h20 | 18h38 9,3

Total 28h 28h 28h 28h | 28h 28h 8h 196h 100

OBS 1: calculos realizados a partir da programacao indicada no jornal O Estado
de Sao Paulo. OBS 2: As horas dos itens Ent/Informativo e Inf/Educativo nao

devem ser somadas pois jd estdo incluidas nos seus respectivos itens principais.

Quase todas as emissoras em 1970 comecavam o
horario nobre com uma novela (a excecao € a Record,
que exibia Os Trés Patetas as 19 horas). De um modo
geral a faixa das sete as nove era dedicada as novelas,
entremeadas pelo jornal (caso da Globo) ou seguida
por ele (Tupi). A Excelsior ndo traz nenhum telejornal
no horario nobre. No horirio das 21 horas comecam
0s shows e os programas de variedades. Nas emisso-
ras de menor poder de investimento sao usadas séries
importadas, os enlatados, para ocupar esse horéario.
Pouco antes das dez alguns informativos voltam a
ocupar espaco de forma timida. Sao noticidrios ra-
pidos: O Globo em dois minutos, Mappin Movietone
e o Homem do Tempo. Depois disso, as 22 horas

56



comecam as novelas com temadtica forte (na Globo e
Tupi) e mais séries americanas em outros canais.

A Programacao da
Televisao Brasileira em 1975

O ano de 1975 trouxe ousadia e inovagao para as
telenovelas das oito,como, por exemplo, Escalada (de
Lauro César Muniz) que contava a saga do personagem
principal no decorrer de muitas décadas nas quais ele
atravessava diversas derrotas aparentemente insuper-
aveis. A experiéncia mais radical neste horario, nos
anos 1970, foi Espelho Magico (Lauro Cesar Muniz,
1977), uma novela que pretendia desvendar os bas-
tidores da Globo e trazia no seu interior uma meta-
novela. A idéia deu um “né na cabeca” do publico e
em termos de audiéncia se revelou um fracasso.

Na mesma época a Globo comecou a investir
em novelas baseadas em grandes nomes da litera-
tura (que irdo ocupar o horirio das seis), nos casos
especiais e, mais tarde, nas séries. A Globo expurgou
dos seus quadros alguns nomes considerados por
demais “popularesco”. A briga com o Silvio Santos
(que faz criticas a interrupcdo dos seus programas
para a transmissao de corridas de férmula um e jogos
de futebol) vaza para o publico, e Chacrinha sai da
emissora por algum tempo. Chacrinha voltara ao ar
poucos anos mais tarde, j4 com uma reputacgio de
grande comunicador.

No género variedades algumas experiéncias sao
bem sucedidas. Fantastico, O Show da Vida, que
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entrou no ar logo no inicio da década, foi um mod-
elo inovador que se consagrou e que mais tarde sera
imitado por outras emissoras. Em principio, seria o
programa informativo do domingo - e dedicava boa
parte do seu tempo as noticias. Aos poucos 0 espaco
para variedades — que estava presente desde o inicio
do programa — vai crescendo. Mesmo as reportagens
vao se confundindo com as variedades: as novas
descobertas médicas, as maravilhas da tecnologia,
as proezas dos seres humanos, etc, sao mostradas
de forma tdo fantastica que ja nao se pode dizer se é
verdade ou fantasia.

Outra experiéncia bem sucedida é na linha de
shows. O humor circense, que quase dominava com-
pletamente o horario, cede um pouco de espaco para
shows bem elaborados, visualmente trabalhados na
linha do teatro de revista e extremamente luxuosos.
Um bom exemplo é o musical Sandra e Miéle, com
Sandra Bréa e Miéle, que investiu em cendrios tra-
balhados, roupas caras e sensuais e musicas com um
toque de malicia. Ainda nesse espaco a Globo trabalha
musicais dedicados a grandes nomes da musica ou
temas fixos.

Fora da Globo as mudancas sao menos signi-
ficativas. Chama a atencdo, alids, a auséncia de mu-
dancas, ou melhor, a presenca, cinco anos depois, de
alguns seriados que ja estavam no ar em 1970.
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Tabela 2 — TV — Composicdo da Programacio por Categoria — 1975
(amostra: Sdo Paulo — 3* semana margo)

CATEGORIA CANAL TOTAL %
2 4 5 7 13

Informativo 15h30 | 1h10 1h20 1h50 | 1h35| 21h05 15,3
Entretenimento 2h50 [26h50 |26h40 | 26h10 | 26h25|108h45 77,5
Educativo 6h40 - - - -|  6h40 4,5
Especial 0h30 - - - -|  0h30 0,4
Ent/Informativo 2h - lh

Ent/Educativo 0h30

Inf/Educativo 4h55

Outros 3h 3h 2,3
Total 28h 28h 28h 28h 28h| 140h 100

OBS 1: célculos realizados a partir da programagio indicada no jornal O Estado de
Sao Paulo. OBS 2: As horas dos itens Ent/Informativo, Ent/Educativo e Inf/Educativo
nio devem ser somadas pois ja estdo incluidas nos seus respectivos itens principais.
OBS 3: A programacdo da TV Cultura do sabado, dia 21, estava empastelada. Como
fonte alternativa foi consultada a revista Intervalo (Editora Abril), n° 375, ano VIIL.

Novelas

A grande revolucao das novelas brasileiras acon-
teceu ainda na década de 1960, com Beto Rockfeller,
levada ao ar pela Tupi, como vimos no capitulo an-
terior. Se a Tupi nao soube captar as possibilidades
dessas mudancas, a Globo o fez.

No final de 1969 a Globo investiu em Véu de
Noiva, de Janete Clair, com um enfoque mais voltado
para a realidade brasileira e que a emissora anunciava
como ‘“novela verdade”.

Novas conquistas técnicas (como o video tape e
camaras mais leves), foram rapidamente incorporadas
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pela Globo e permitiram as novelas sair do estidio e
ganhar as ruas. O editor eletronico iria leva-la ainda
mais longe. Livre da tirania do eixo Rio-Sao Paulo a
novela percorreu o pais (ilustrando-o e apresentando-
0 aos seus moradores) e cumpriu com mais vigor o
seu papel de integrar todo o Brasil.°A partir dai sdo
explorados tipos e situacdes envolvendo homens e
mulheres comuns, vindos de todo pais e principal-
mente a classe média do Rio e Sao Paulo abastecidos
por uma infinidade de objetos de consumo. Em 1973,
quando a emissora comecgou a transmitir regularmente
em cores, ela investiu ainda mais na melhoria do
padrio visual e consolidou definitivamente o padrao
Globo de qualidade.®

Com sua mentalidade empresarial, a emissora
estabeleceu linhas de producao de comando unificado
— 0s chamados ntcleos de producdo — que criaram
padroes e estilos de novelas diferenciados a partir do
horario a ser levado ao ar.

O projeto era e ¢ sofisticado: a separagao por horario
pressupde uma categorizacao do publico por idade, sexo,
classe social e expectativas com relagao a programacao.
Esse critério atingia as quatro novelas que eram levadas
a0 ar diariamente: as 18, 19, 20 e 23 horas.

5 KELH, Maria Rita. “Mil e uma noites para as multidoes”. In CARVALHO,
Elisabeth, Op. cit., p. 52.

¢ “O chamado padriao Global na realidade corresponde a uma planejada
estratégia de marketing, unindo eficiéncia empresarial, competéncia técnica
e sintonizagdo com as necessidades subjetivas dos telespectadores através
de pesquisa”. MELO, José Marques de. As telenovelas da Globo. Sio Paulo:
Summus, 1988, p. 18. Salvo indicag¢ao em contrario todas as outras informacoes
sobre telenovelas foram extraidas de: FERNANDES, Ismael. Telenovela
brasileira. Memoria, Sao Paulo: Brasiliense, 1994, 3. ed.

60



No horario nobre, entre as 19 e 23 horas, esta-
vam as duas principais novelas da emissora. As sete
horas ia ao ar, geralmente, uma comédia romantica.
Menos “ousada” e experimental que a novela das dez
horas, a novela das oito era e é vendida ao publico
como a mais trabalhada, a mais elaborada e a que
tem maiores custos de producao.

A grande autora do horario das oito era Janete
Clair. Nos anos 1970 a Globo veiculara dez novelas
de sua autoria: Irmaos Coragem (1970), O Homem
Que Deve Morrer (1971), Selva de Pedra (1972- rea-
presentada de forma compacta em 1975 em subs-
tituicio a Roque Santeiro, primeira versio, que ficou
retida pela censura), O Semideus (1973), Fogo sobre
Terra (1974), Bravo! (1975), Pecado Capital (1975),
Duas Vidas (1976), O Astro (1978) e Pai Hero6i
(1979). Com excecdo de Bravo!, que passou as 19
horas, todas as demais foram exibidas no horario das
oito da noite.

Em 1975 a Globo exportou a telenovela Gabriela
(novela de Walter George Durst, adaptacao do livro
homonimo de Jorge Amado, tendo Sonia Braga no
papel-titulo) que foi exibida em Portugal. Um novo
mercado se abriu, e despertou entusiasmo na direcao
da empresa. Logo a Globo passou a abastecer os paises
africanos de lingua portuguesa (antigas colonias de
Portugal). Em seguida vieram os paises Sul America-
nos, México e a Europa nao Ibérica. Um sucesso que
se espalha pelo mundo.

E importante assinalar que a conquista da pri-
mazia de audiéncia nas novelas do horario nobre foi
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fundamental para o sucesso do principal telejornal da
emissora o Jornal Nacional, “espremido” entre duas
novelas esse telejornal é o espago de tempo necessario
para a dona de casa esquentar o jantar sem perder os
capitulos das telenovelas.

No final da década de 1970 a Globo produz as
Séries Brasileiras, entre elas Carga Pesada, Plantao
de Policia e Malu Mulher - esta ultima, uma abor-
dagem feminista da vida de uma desquitada, foi um
marco de modernizacdo, sucesso de publico e de criti-
ca, além de ser exportada para diversos paises como
a Suécia e a Holanda. As séries ocupavam o espaco
da novela das 10 e eram uma tentativa de conquistar
o publico mais sofisticado — um formato de ficgdo
seriada ja de olho nas possibilidades de exportacio.

Se Janete Clair reinava como autora de novela
das oito na Globo, na Tupi a rainha era Ivani Ribeiro
assinando doze autorias nos anos 1970: As Bruxas
(1970 — 20h depois alterado para 21h30 devido a
concorréncia com Irmaos Coragem), O Meu pé de
Laranja Lima (1970 - 18h30), Nossa Filha Gabriela
(1971 — 18h30), O Leopardo (1972 — 19h), Camo-
mila e Bem-me-Quer (1972 — 18h30), Mulheres de
Areia (1973 — 20h), Os Inocentes (1984 -20h), A
Barba Azul (1974 - 19h), A Viagem (1975 — 20h), O
Espantalho (1977 - 21h, depois alterado para 23h),
O Profeta (1978 — 20h), Aritana (1979 - 20h).

Década de grandes autores de telenovelas, mere-
cem grande destaque ainda os nomes de: Dias Gomes,
Walter Negrao, Lauro César Muniz, Geraldo Vietri,
Braulio Pedroso, Vicente Sesso, Benedito Ruy Barbosa,
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Marcos Rey, Sérgio Jockyman, Dulce Santucci, Jorge
Andrade e Gilberto Braga.

Shows e programas de variedades

As 21 horas todos os dias da semana e um
pouco mais cedo aos domingos, entravam no ar na
Globo e na Tupi, as emissoras mais representativas
da década, os shows, programas humoristicos e pro-
gramas de variedades.

Nos anos 1970 a Globo reunia um grande elenco
de humoristas. Chico Anisio, como até hoje, enca-
becava um programa, em que expunha seus tipos
caracteristicos. Outros humoristas, como Jo Soares
e Renato Corte Real, se revezavam em programas
com quadros estanques, em que eram usados tanto
“tipos” criados pelos humoristas quanto velhas piadas
do radio. A televisdo, alids, vai usar no humor uma
estrutura ja consagrada no radio, ainda que adaptada
de forma a usar piadas curtas, anedotas rapidas e
visualmente trabalhadas pela mesa de corte para dar
maior impressao de agilidade.”

Os programas de variedades sio um género dificil
de definir: englobam um pouco de tudo: musica, hu-
mor circense e popularesco, o humor um pouco mais
refinado da satira politica (bastante limitada em fun-
cao da censura), teatro de revista, comentarios, circo,
e até um pouco de documentario. E dificil colocar no

7 RIBEIRO, Santuza Naves e BOTELHO, Isaura. “Show;, a coreografia do milagre”.
In CARVALHO, Elisabeth, Op. cit., p.79.
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mesmo “balaio” Hebe, Chacrinha, Silvio Santos,
Flavio Cavalcanti, J. Silvestre e Clube dos Artistas.
Flavio Cavalcanti, sempre de paletd e gravata,
tentava passar uma imagem de respeitabilidade e
reforgava-a falando constantemente da familia e dos
amigos. Chacrinha era espalhafatoso, abusando do
colorido advindo de nossas raizes populares. Silvio
Santos € uma mistura dos dois, mas mantém uma
imagem sorridente, brincalhona e permanentemente
otimista. Hebe € a anfitrid perfeita, alegre e atenciosa
sempre um espaco aberto as boas causas.® Flavio
Cavalcanti e Chacrinha atravessaram a década sem
perder a popularidade. Hebe Camargo e Silvio San-
tos sobrevivem até os dias de hoje e, mesmo com
limitacoes, ainda mantém um publico fiel.

Telejornalismo

Além do Jornal Nacional, o Ginico a ocupar
diariamente o horario nobre, a Globo produzia (pro-
duz) também o telejornal Hoje, que estreou em 1971,
e o Telejornal Internacional. Esse, em funcao de
alguns ajustes de horario, ocasionalmente ia ao ar
antes da onze. Sob a lideranca de Heron Domingues
e marcado pelos comentdrios do folclorico Ibraim
Sued, era considerado o jornal mais sério da casa,
tendo até mesmo uma linha investigativa razoivel
(considerando os limites da ditadura, presente até
mesmo nos horarios mais avancados). Acabou sendo

8  MICELI, Sergio. A noite da madrinha, Sao Paulo: Perspectiva, 1972.
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substituido pela plasticidade esvaziada de contetido
do jornal Amanha apresentado por Sérgio Chapelin.
No final da década, em 1977, foi ao ar o Painel, um
telejornal que pretendia um modelo novo, com muitas
entrevistas. Nao durou muito. Foi substituido pelo
Jornal da Globo, que existe até hoje.

Na categoria informativos a Globo lancou o Glo-
bo Repoérter. Inicialmente fora do horario nobre, pre-
tendia enfocar grandes temas e grandes reportagens.
Passou para o horario das 21 horas, as tercas-feiras
e depois as sextas. A mudanca de horario significou
uma mudanca nas temadticas do programa, que pas-
sou a enfocar principalmente grandes descobertas
cientificas e reportagens genéricas sobre retrospectivas
histéricas e grandes datas. Temas sempre distantes
do dia-a-dia nacional, embora pouco a pouco fossem
introduzindo matérias leves sobre costumes, habitos
populares e outros temas que nio aborrecessem o0s
censores. Reportagens sobre a poluicio em Cubatao e
incéndios em Sao Paulo, por exemplo, foram vetadas
e permaneceram engavetadas.

Nas outras emissoras o telejornalismo da Globo
fez escola e impos um novo padrdo estético — a falta
de recurso, no entanto, deixava a copia pobre e com
cheiro de imitagdo. Poucas foram as tentativas de
inovar. Titulares da Noticia da TV Bandeirantes
chegou a colocar uma arara no estidio, um pombo
correio que trazia as ultimas novidades e a dupla
caipira Toénico e Tinoco apresentando as novidades
do interior. O jornal Perspectiva, da Tupi, lancou o
comentarista Artur da Tavora, mas também foi uma
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experiéncia de curta duracido. A TV Cultura em Sao
Paulo, com seu A Hora da Noticia conseguiu no
entanto, se diferenciar das demais emissoras enfo-
cando mais profundamente temas de interesse do
telespectador. Esse modelo, no entanto, esbarrou na
brutalidade da censura — que culminou no assassinato
do jornalista Vladmir Herzog em 1975.

Em 1978, a Tupi lancou o Grande Jornal, um
projeto ambicioso que pretendia integrar todas a emis-
soras da rede. Reunir 90 empresas e 22 proprietarios
mostrou-se porém uma tarefa quase impossivel e o
jornal saiu do ar.

Educacao e Cultura

A totalidade da programacao educativa e a maior
parte da programacao voltada para uma cultura formal
estd concentrada no canal 2, a TV Cultura de Sao
Paulo (atualmente ligada a Fundacgao Padre Anchieta).

A TV Cultura atravessou, na década de 1970,
diferentes fases, ou tendéncias, que determinam a
linha de sua programacdo.’ A primeira proposta, no
inicio da década, era opor-se a televisio comercial e
sua programacao “popularesca”. Foi elaborada uma
televisao voltada para a cultura, centrada na apre-
sentagdo de concertos, Operas e debates sobre temas
cultos. Os baixos indices de audiéncia, no entanto,
fizeram surgir no meio da década uma tendéncia mais

® LEAL FILHO, Laurindo. Atras das Cameras - rela¢oes entre cultura, Estado
e televisio, Sao Paulo: Summus, 1988, p. 49
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populista. Os dirigentes, embora inicialmente imunes
a esse tipo de pressdo, comecavam a se incomodar
com a acusacao de estar utilizando o dinheiro publico
para fazer uma TV que poucos viam. Optou-se entao
por féormulas consagradas no circuito comercial, como
novelas e programas de auditério. Essa tendéncia seria
superada no final da década, quando se buscou um
ponto entre o popular e o elitista.!®

Anos 1970: A década da Globo

A década de 70 foi a década em que a Globo
consolidou sua hegemonia como maior rede no pais,
obtendo grandes ntimeros no IBOPE em praticamente
todos os horarios. Conquistando um numero cada
vez maior de afiliadas, a Globo vai tornando-se cada
vez mais rentavel e investiu em melhorias técnicas
considerdveis, elevando a televisio brasileira a um
nivel somente comparavel a alguns poucos paises do
primeiro mundo.

Ao lado das telenovelas, carro-chefe da producao
da emissora, talvez outra grande novidade da década
tenham sido os programas de quadros ageis e rapidos,
bem montados. Do humorismo aos musicais, eles fa-
ziam oposicdo ao velho modelo de um tnico cendrio
por onde desfilavam os convidados. A esse corte agil
somava-se uma nova concepc¢io de espaco, intro-
duzida por Hans Donner, com cendrios visualmente

10O telejornalismo da TV Cultura tem uma dindmica prépria que nio segue em
paralelo com a proposta de programagio mais geral da emissora.
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limpos, imagens bem definida, vinhetas eletrénicas
e sofisticadamente trabalhadas. A soma do corte agil
e cenarios limpos deu uma personalidade aos pro-
gramas da Globo. Ao contrario das outras emissoras,
que tinham o “programa da Hebe” ou o “programa do
Flavio Cavalcanti”, os programas da Globo tinham um
padrio bastante proximo entre si. Poucos conseguiram
sobreviver a essa pasteurizacao e homogeneizacao,
talvez nem mesmo Chacrinha.

Tabela 3 - TV-Género -Maiores Porcentages - 1970

GENEROS DOS PROGRAMAS HS %
novela 33h 16,8
seriados 18h 9,1
programa de auditorio 12h 6,1
variedades 9h30 4,7

Tabela 4 — TV - Origem dos Programas — 1970

PRODUCAO DOS PROGRAMAS HS %
Nacionais 98h20 50,1
Estrangeiros 23h 11,7
Nao Consta 74h40 37,9
TOTAL GERAL 196h 100%

Tabela 5 - TV - Géneros — Maijores Porcentagens — 1975

GENERO DOS PROGRAMAS HS %
novela 26h00 18,5
telejornal 26h00 18,5
cinema 16h00 11,5
programa de auditorio 12h00 8,5
humorismo 6h30 4,5
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Tabela 6 - TV - Origem dos Programas — 1975

PRODUCAO DOS PROGRAMAS HS %
Nacionais /5h 53,5
Estrangeiros 44h 31,4
Ignoramos 21h 15
TOTAL GERAL 140h 100%

OBS 1: célculos realizados a partir das programagdes indicadas no jornal O
Estado de Sao Paulo

OBS 2: amostra: SP - 3a. semana de marco
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Década de 1980:
TV em clima
de cassacodes e
concessoes

Ana Carolina Pessoa Temer
Célia Chaves*

* O levantamento de dados contou com a colaboragdo de Valdir Belfante
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“Ando com minha cabeca ja pelas tabelas

Claro que ninguém se toca com minha aflicao
Quando vi todo mundo na rua de blusa amarela
Eu achei que era ela puxando um cordao

Do oito horas e dango de blusa amarela

Minha cabeca talvez faca as pazes assim

Quando ouvi a cidade de noite batendo as panelas
Eu pensei que era ela voltando pra mim

Minha cabeca de noite batendo panelas
Provavelmente nao deixa a cidade dormir

Quando vi um bocado de gente descendo as favelas
Eu achei que era o povo que vinha pedir

A cabeca dum homem que olhava as favelas

Minha cabeca rolando no Maracana

Quando vi a galera aplaudindo de pé as tabelas
Eu jurei que era ela que vinha chegando

Com minha cabeca ja pelas tabelas

Claro que ninguém se toca com minha aflicao
Quando vi todo mundo na rua de blusa amarela
Eu achei que era ela puxando um cordao

Ddo oito horas e dango de blusa amarela

Minha cabeca talvez faca as pazes assim

Quando ouvi a cidade de noite batendo as panelas
Eu pensei que era ela voltando pra mim

Minha cabeca de noite batendo panelas
Provavelmente nao deixa a cidade dormir

Quando vi um bocado de gente descendo as favelas
Eu achei que era o povo que vinha pedir

A cabeca de um homem que olhava as favelas
Minha cabeca rolando no Maracana

Quando vi a galera aplaudindo de pé as tabelas

Eu jurei que era ela que vinha chegando

Com minha cabeca ja numa baixela

Claro que ninguém se toca com minha aflicao
Quando vi todo mundo na rua de blusa amarela
Eu achei que era ela puxando um cordao”

Pelas Tabelas, Chico Buarque, no LP Chico Buarque, 1984
(referéncias ao Movimento Diretas J4)
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Flashes dos Anos 1980

Em 1980, ano em que a televisao brasileira come-
morou trés décadas, o pais era governado pelo general
Joao Batista de Oliveira Figueiredo, Presidente da
Republica desde 15 de marco de 1979. Seu programa
de governo pregava o combate a crise econdmica in-
stalada no pais na segunda metade dos anos 1970,
através de medidas que previam “a contencao dos
gastos publicos, privatizacio de empresas e servigos
estatais ndo essenciais, descentralizacdo adminis-
trativa, reducido da taxa de inflagio (40% na época)
e prioridade a agricultura”. Figueiredo também pro-
meteu restaurar a democracia no pais — “E meu pro-
posito inabaldvel fazer deste pais uma democracia.
Nao descansarei até estar plenamente assegurado, sem
sobressaltos — 0 gozo de todos os direitos do homem
e do cidadio, inscritos na Constituigao”.

No inicio da década de 1980, o Brasil vivia os
reflexos da crise do petrdleo e da elevacdo das taxas de
juros no mercado internacional. Em dmbito interno,
tentava se reerguer do fracasso do III PND (Plano
Nacional de Desenvolvimento), baseado na prefixacao
da desvalorizagdo do cruzeiro e da indexacgao sala-
rial, lancado pelo entdo ministro do Planejamento,
Delfim Neto. O pais vivia um quadro de recessao,
desemprego, queda da producido e declinio do poder
aquisitivo dos trabalhadores, sinais evidentes de que
0 “milagre econdmico” chegara ao fim. A inflacio
era de 113% ao ano e a divida externa de 40 bilhoes
de dolares. Reverter esse quadro e retomar a euforia
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que caracterizou os tempos do “milagre”, constituia
prioridade do Governo.

Os tempos eram marcados pela emergéncia de um
novo sindicalismo no ABC paulista; pela organizagio
das Comunidades Eclesiais de Base, estimuladas pela
Igreja Catolica; e por um expressivo Movimento Con-
tra a Carestia, que se manifestou primeiramente em
Sao Paulo, expandindo-se depois para outras capitais.
Irromperam, nesse contexto, muitas greves; a maiot,
em abril de 1980, mobilizou 330 mil metalirgicos
no ABC paulista.

No ambito dos costumes, a sociedade viveu o con-
traste de substituir a liberalizacao sexual, que marcou
os primeiros anos da década, pelo conservadorismo
vinculado a descoberta da AIDS. Arrefecida, a juven-
tude buscou abrigo no rock alto-astral da cantora Rita
Lee, fendmeno musical da década que vendeu 400 mil
copias do LP Sande. O surgimento de uma conscién-
cia ecoldgica fez despontar a luta pela preservacao
da natureza e aumentou o interesse pela Amazonia.

Em sua visita ao Brasil, em julho de 1980, o
Papa Joao Paulo II levou as ruas multidoes de fiéis. A
televisao, que atingia entdo diariamente um publico
de 50 milhoes de telespectadores, mostrou-o varias
vezes. Nesse mesmo ano foram vendidos um milhio
de aparelhos de TV em cores. O pais ja contava com
113 emissoras de TV e 20 milhoes de televisores; o
sexto no ranking mundial em ntmero de televisores,
com uma audiéncia nacional de 100 milhdes de
compradores potenciais de produtos. Nesse mesmo
periodo, a participacao da TV nos investimentos
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publicitirios era da ordem de 62% em contraposicio
aos 25% registrados na década de 60.!

A Rede Globo domina a audiéncia com 36 afi-
liadas, namero que sobe para 48 em 1986, atingindo
17,6 milhoes de domicilios. Aproveitando-se do
sucesso de suas novelas, a emissora investe no que
costumamos chamar de merchandising (insercoes
publicitarias no interior de programas ficcionais)
almejando ampliar seu faturamento comercial. A bem
sucedida experiéncia da Globo estimulou a criagao da
empresa Apoio Comunicagao, especializada nesse
servico. Atualmente, as possibilidades de merchan-
dising sao divulgadas através de um Boletim Infor-
mativo, editado semanalmente pela Superintendéncia
Comercial e destinado aos publicitirios. A publicacio
explora as opcoes de comercializacdo dos produtos,
traca um perfil dos principais personagens da novela
disponivel para receber antncios, e traz, ainda, um
breve comentario da trama.

A institucionalizacio do merchandising alcancou
um de seus auges, na emissora, no final da década de
1970 no inicio dos anos 1980, nas novelas Dancing-
Days (1978) e Agua Viva (1980). Na primeira, a
atriz S6nia Braga (Julia), “vendeu” a marca Staroup,
enquanto Betty Faria (Ligia), na segunda, promoveu
a marca USTop.

Em julho de 1980 a TV Tupi foi obrigada a inter-
romper suas transmissodes ante a determinacao do

' MELO, José Marques de. “Televisdo Brasileira: Desenvolvimento e

Perspectivas”. In Revista Comunicagio e Sociedade, nimero 19, SBC/SP Ed.
IMS, marco 1993, p. 79 a 93.
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Governo de cassar a concessao de seus canais. O fim
da emissora pioneira do pais abriu grande polémica
em torno dos critérios de concessoes de canais de
radio e TV.

Em 23 de julho de 1980, o Governo Federal an-
uncia a abertura de concorréncia para a exploracao de
duas novas redes de TV, colocando em jogo as sete
concessoes que pertenciam a Tupi, mais duas que
pertenciam a TV Excelsior de Sao Paulo e a TV Conti-
nental do Rio de Janeiro.Desse conjunto surgem duas
novas redes: Sistema Brasileiro de Televisiao (SBT),
de Silvio Santos, e a Rede Manchete, capitaneada
por Adolfo Bloch, proprietirio da Editora Bloch que
editava a revista Manchete. Foram escolhas estra-
tégicas, uma vez que “Na oportunidade, o governo
nao escondeu sua preferéncia por empresarios “mais
confidveis e amistosos”. Entre os preteridos estavam
Hery Maksoud, o Grupo Abril e o Grupo Jornal do
Brasil”.? Logo em seguida, a Igreja Universal do Reino
de Deus, cujo lider espiritual era o Bispo Edir Macedo,
comprou a Record e formou uma nova rede, ainda que
com um numero menor de emissoras.

Sem o fantasma da Tupi, sua principal concor-
rente, a Globo viu crescer ainda mais seu espago
na audiéncia. Mas em Sao Paulo, levou um susto
temporario do Sistema Brasileiro de Televisao, que,
em principio, “abocanhou nada menos do que 60%
da audiéncia média da emissora extinta, enquanto a

2 MATTOS, Sérgio. A televisao no Brasil: 50 anos de histdria (1950-2000).
Salvador: Ianama, 2000, p. 131.
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rede de Roberto Marinho teve um acréscimo de ape-
nas 2,3 pontos percentuais sobre o total de aparelhos
ligados”.?

Nos anos 1980 a imprensa, que por quase 20
anos fora impedida de desempenhar plenamente sua
fungio, passou a atuar mais livremente e, no campo
das artes e da cultura, o pais comegava a respirar com
um pouco mais de liberdade.

Em 1982 foram realizadas elei¢oes para Governos
Estaduais, CAmaras Municipais, Senado e Assem-
bléias Legislativas, rompendo um ciclo de quase 20
anos de autoritarismo, em que a cena politica esteve
marcadamente ocupada por senadores bidnicos.* A
vitoria alcancada pelos partidos de oposi¢do nos cen-
tros hegemonicos do Pais (Franco Montoro em Sio
Paulo e Leonel Brizola no Rio de Janeiro), imprimiu
ao quadro politico nova configuracao. A eleigao foi
coberta de denuncias de fraudes, em varios estados. A
TV Gatcha, afiliada da Rede Globo, foi advertida pelo
Tribunal Regional Eleitoral (TRE) por ter contrariado
a Lei Falcao, ao transmitir pronunciamento do presi-
dente Figueiredo, conclamando os eleitores a votar
nos candidatos do Partido Democrata Social (PDS).

A Globo, por sinal, esteve ausente das primeiras
manifestacoes publicas em favor das eleicoes diretas
para Presidente da Republica. A campanha das Diretas
Ja, que mobilizou o pais entre janeiro e abril de 1984,

3 BOLANO, César. Mercado Brasileiro de Televisiao, Sergipe, Universidade
Federal, PROEX-CECAC - Programa Editorial, 1988, p. 129.

4 A figura do Senador Bidnico foi criada pelo “pacote” de medidas eleitorais de
abril de 1977 — Um terco da representagio do Senado passou a ser indicado
pelo governo.
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teve grande repercussio na imprensa. Mas a emissora
nao cobriu o comicio de Curitiba, que reuniu 50 mil
pessoas, em janeiro de 1984. E s6 abriu espagco em
seu noticidrio quando o movimento ji estava conso-
lidado. Em abril de 1984 o tom festivo da campanha
deu lugar a tristeza. A emenda constitucional Dante
de Oliveira, que estabelecia eleigoes livres e diretas,
foi rejeitada pelo Congresso Nacional. O novo presi-
dente, Tancredo Neves, eleito via Colégio Eleitoral no
dia 5 de janeiro de 1985, morre em abril do mesmo
ano, assumindo em seu lugar o vice, José Sarney. As
emissoras de TV haviam preparado um pool inédito
para a posse de Tancredo.Apds a posse de Sarney, o
pais entra em clima de “Nova Reptuiblica” e mergulha
na magica da inflacido zero, com a edicao do Plano
Cruzado. Sao congelados os saldrios e os precos dos
géneros de primeira necessidade, a moeda passa de
cruzeiro para cruzado.

No governo Sarney verifica-se também um au-
mento vertiginoso das concessoes de canais de TV.
Jair Borin afirma: “Até 1987, existiam 169 emisso-
ras de TV em operagio no Brasil, estando a maioria
concentrada nas regides Sul e Sudeste. Em 1992 ja
havia 252 emissoras outorgadas, sendo que 50 delas
estavam em instalagcdo”.® Essas concessoes seguiram
critérios politicos, pois o governo pretendia ganhar
apoio de parlamentares a ampliacao do mandato do
Presidente da Republica, de quatro para cinco anos.

5 BORIN, Jair. “Rédios e Tvs Crescem com o Festival de Concessoes”. IN Revista
Comunicacgio e Sociedade, niimero 18, SBC/SP, Ed. IMS, dezembro 1991, p.
19 a 24.
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Em 1986 sao realizadas novas eleigoes para a escolha
de governadores, dos deputados federais e senadores
que formariam a Assembléia Nacional Constituinte.
Fernando Collor de Melo ¢ eleito governador de Ala-
goas. Em 1989 ele lanca o manifesto do Partido da
Reconstrucao Nacional (PRN), pelo qual sairad candi-
dato a Presidéncia da Republica naquele mesmo ano.

Novamente o Pais foi envolvido em uma grande
campanha, polarizada, basicamente, por Fernando
Collor de Melo e Luis Inicio Lula da Silva (PT), os
dois candidatos que vao disputar a eleicao no segundo
turno. A entrada em cena, da televisao, mostrou que,
ao contrario de 1984, esse veiculo teria um papel es-
sencial, nio apenas o de informar, como também de
construir a imagem dos candidatos mudando a ldgica
do discurso politico.

Das emissoras do pais, a Bandeirantes foi a que
realizou maior nimero de debates entre os presi-
denciaveis, sendo inclusive pioneira nesse sentido,
ao introduzir essa modalidade de programa na TV
brasileira, no dia 17 de julho de 1989. No primeiro
turno a emissora transmite quatro debates. No dia
3 de dezembro, um pool de quatro redes transmite o
primeiro debate do segundo turno. O ultimo debate é
transmitido para todo o pais no dia 14 de dezembro
de 1989, tarde da noite, acabando de madrugada. Esse
altimo debate foi apresentado de forma condensada no
Jornal Nacional da Rede Globo do dia seguinte. Uma
edicao que concentrou os melhores momentos do
candidato Collor de Melo e os piores de Lula — edicao
que se nao foi decisiva para o resultado da eleicio, foi,
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sem davida, um fator importante e gerou polémica
e protestos em torno do tema ética no jornalismo.
Finalmente, no dia 17 do mesmo més, foi realizado
o segundo turno da elei¢do presidencial. Collor obtém
35.089.998 votos e Lula recebe 31.076.364 votos.

No ambito televisivo, além da chegada das no-
vas emissoras, o aparelho de controle remoto se
populariza, dando mais conforto ao telespectador para
“bisbilhotar” o que estd acontecendo em todas as
emissoras. Dentro das casas, as emissoras de televisao
encontram um concorrente. Devagar, insinuando-se
para a alta classe média e depois ocupando um espaco
mais definitivo, chega o videocassete doméstico, sur-
gem também as video-locadoras e crescem os espacos
alternativos. Comeca o boom do videocassete no pais
e a expansao da producao independente do video.
Finalmente, em 1989 é inaugurada em Barueri a TV
a cabo Alphaville, o primeiro sistema de TV por as-
sinatura do Brasil.

No ar a nova vice-lider

Em 19 de agosto de 1981, Silvio Santos inau-
gurou o SBT. O canal 4 de Sao Paulo, antiga Tupi,
mais a TVS do Rio de Janeiro e as outras emissoras
ja ligadas ao SBT, formavam as 18 emissoras da Rede
SBT. O SBT entrou no ar preparado para quebrar o
monopoélio da Rede Globo, e logo assumiu a vice
lideranca na preferéncia popular. Silvio Santos, que ja
tinha os estudios, equipamentos e todo o necessario
para operar a rede, ndo perdeu tempo e a nova rede
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entrou com a sua programacao voltada para as classes
populares, pensada a “imagem e semelhanca do seu
programa dominical”.¢

Ainda que nem sempre seguidos de bons retornos
comerciais e investimentos publicitdrios, o sucesso
junto ao publico abre espago para novos investimentos
e, iniciando uma segunda fase, o SBT contrata nomes
como os de Flavio Cavalcanti, Hebe Camargo, além
de investir em minisséries e filmes de grande sucesso
no cinema, ao mesmo tempo que foram tirados do
ar alguns programas de cardter mais “popularesco”,
como O Povo na TV, O Homem do Sapato Branco,
Reapertura. O passo seguinte foi um significativo
aumento no numero de afiliadas, além de uma am-
pliacdo no faturamento publicitario.

Nesta época comecgaram a serem compradas as
primeiras novelas mexicanas, producdes da Rede
Televisa nos anos 1970. Estréia, em 1984, o seriado
comico-infantil Chaves, que conta a histéria de um
menino pobre que vive em uma vila popular. O pro-
grama faz sucesso ndo s6 entre as criancas e even-
tualmente consegue lideranca do IBOPE no horario.
O SBT investe neste filio e em 1988 passa a exibir
Chaves no horario nobre, juntamente com outro se-
riado, Chapolin, com o mesmo humorista.

Entre outros programas a emissora abre espaco
para o humoristico A Praca é Nossa, que estréia em
1987 apresentado por Carlos Alberto de Nobrega. O

¢ BARBOSA LIMA, Fernando. Nossas cAmeras sdo os seus olhos. In: BARBOSA
LIMA, Fernando, PRIOLLI, Gabriel e MACHADO, Arlindo. Televisio & video,
Rio de Janeiro: Zahar, 1985, p. 40.
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programa que “dava” 7 pontos na Bandeirantes, agora
passava a médias de 20 pontos. Em 1988 € a vez do
humorista J6 Soares em um novo conceito de programa
de entrevistas, o talk-show J6 Soares Onze e Meia.

A experiéncia da Manchete

Apds um investimento de 50 milhoes de doélares,
a Manchete entrou no ar em 05/06/83 com cinco
emissoras proprias e uma afiliada, a partir da pro-
gramacao gerada no Rio de Janeiro pelo canal 6. A
proposta da Manchete era investir em qualidade e
revolucionar a televisio brasileira com uma progra-
macio de alto nivel, voltada para as camadas mais
elevadas da populacao.

O primeiro programa da emissora foi O Mundo
Migico, com trés de horas de quadros musicais en-
tremeados de pequenos depoimentos e breves repor-
tagens sobre o império Bloch foi aberto pelo grupo
Blitz, contando também com Milton Nascimento e
Elba Ramalho. O programa alcancou 33 pontos no
Ibope, incomodando o Fantastico que chegava aos
35 pontos. Mas o melhor viria em seguida, com a
exibicdo do filme Contatos Imediatos do Terceiro
Grau que obteve 34 pontos de audiéncia contra 12
pontos da Rede Globo.

“A televisao do ano 2000” (slogan da Rede Man-
chete) estreou com um quadro de mais de 500 fun-
ciondrios e com a direcdo geral de Rubens Furtado.
A rede se expande em 1984 com os canais 2 de
Fortaleza e 6 de Recife.Apesar disso a Manchete nao
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consegue consolidar sua audiéncia, embora alguns
programas despertem a atencdo dos criticos e do
publico. E o caso da apresentadora Xuxa, que estréia
em 1984 com o programa infantil Clube da Crianca.

Em agosto de 1985 a Manchete produziu sua
primeira telenovela, Anténio Maria, que entra no ar
junto com a série Tamanho Familia. Também entram
na grade de programacao alguns humoristicos e pro-
gramas populares que nio conseguem conquistar o
publico. A emissora fica com a situacdo financeira
cada vez mais “fragilizada” e em 1986 enfrenta uma
greve dos funciondrios por causa do atraso no paga-
mento dos salarios.

Em 1986 a Manchete conseguiu seu primeiro
bom desempenho de audiéncia com a producdo Dona
Beija, protagonizada por Maité Proenca. A novela
atinge 15 pontos no Ibope, um sucesso que, na mes-
ma emissora, sO seria superado,em 1980 com a tele-
novela Pantanal (1990).

Também na segunda metade da década a emissora
colocou no ar a pequena Angélica, jovem atriz e apresen-
tadora, entdo com apenas 13 anos, que chamou a at-
encdo do publico e em pouco tempo passa a apresentar
O Clube da Crianca e o musical Milk Shaike.

Jornalismo e informacao
Durante a década de 1980 o abrandamento da
censura fez com que os telejornais ganhassem um con-

teddo mais critico e abrissem espaco para programas e
debates destinados a varias faixas do publico. A Rede
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Manchete, além do Jornal da Manchete, estréia o
programa Conexio Internacional. Produzido por uma
empresa independente, o programa faz entrevistas
com celebridades e teve uma boa repercussio.

O SBT atravessa a década com telejornais sem
grande expressividade, como Cidade 4, 24 horas,
Noticentro, e Ultimas Noticias. O jornal mais longo
da casa, O Povo na TV mantinha a sua audiéncia
abusando do formato popular sensacionalista e o
proprietario da emissora, empresario Silvio Santos,
afirmava fazer um jornalismo que “sé vai elogiar”.”
Essa situacdo s6 muda em 1988 quando a empresa
contrata Boris Casoy, ex-editor da Folha de Sao Paulo.
A ele é confiada a missdo de apresentar e — mais do
que isso — “ancorar” o novo telejornal da emissora:
o TJ Brasil. O jornalista introduz um estilo proprio,
fazendo entrevistas e emitindo opinides pessoais sobre
os fatos noticiados. A reacao a audiéncia € positiva e
logo o programa atrai anunciantes, uma proeza que
0s outros jornais da casa nido tinham conseguido.O
sucesso do “jornal com 4ancora” faz com que o for-
mato seja “exportado” para outras emissoras. Carlos
Nascimento tem uma curta experiéncia com o estilo
no Jornal da Cultura e Marilia Gabriela comanda o
Jornal Bandeirantes.

Em setembro de 1989 a Manchete langa um pro-
grama jornalistico “diferente”: o Documento Especial.
Apresentado por Roberto Maia e dirigido por Nelson

7 SQUIRRA, Sebastido. Boris Casoy: o 4ncora no telejornalismo brasileiro.

Petropolis, Vozes, 1993, p. 138.
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Hoinnef o programa € voltado para temas polémicos,
ilustrado por comentarios e observacoes diretas.

As novidades implantadas nos outros canais nao
afetam de forma significativa os indices de audiéncia
do telejornalismo da Rede Globo

A imprensa, que durante 20 anos foi impedida de
trabalhar livremente, agora atua com mais liberdade.
Por acao ou reacido, a Rede Globo reforga os seus
investimentos em telejornalismo e lanca em 1981 o
TV Mulher, um marco nos programas voltados para
o publico feminino ja que, pela primeira vez, a dupla
moda e culindria dividia espaco com assuntos como
direitos da mulher e sexualidade.

Também em 1981 entra no ar o Bom Dia Sao
Paulo, que serve de teste para o Bom Dia Brasil,
dando continuidade a uma acgdo iniciada alguns anos
antes, com o lancamento do Jornal Hoje. Em 1983,
a Globo investe em um novo horario para o tele-
jornalismo — o comeco do dia - e cria o Bom Dia
Brasil, a partir da formula testada e aprovada do Bom
Dia Sao Paulo.

Independente das condigdes internas, o jorna-
lismo da Globo continuava liderando os ntimeros do
Ibope. Em 1988, o Jornal Nacional tinha 60% de
audiéncia, apesar de competir com novelas, filmes e
humoristicos em outros canais. No Rio e Sido Paulo,
o jornalismo localocupava o segundo lugar na prefe-
réncia popular, o Globo Repoérter o terceiro, o Jornal
Hoje o quarto e o Jornal da Globo o sexto.

A Bandeirantes, que sempre lutou para ter um
jornalismo que concorresse com a Rede Globo, tam-
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bém investe em inovagoes e usa o carisma de Joelmir
Betting para fazer comentdrios e eventualmente atuar
como 4ncora, quase sempre como férmula para supe-
rar os problemas de producdo de material jornalistico.

Observacoes sobre a programacao
televisiva — 1980

A televisao brasileira, em 1980, apresenta o
entretenimento como categoria predominante em
sua programacao. Foram verificadas 168 horas de
programacao somando as seis emissoras em opera-
cao em Siao Paulo: Cultura (canal 2), Tupi (canal 4),
Globo (canal 5), Record (canal 7), Gazeta (canal 11)
e Bandeirantes (canal 13). Do total de horas, 69%
eram destinadas a emissao de programas de entrete-
nimento, com destaque para trés géneros: cinema
(36h55), novela (27h35) e seriados (14h28). Os
informativos vinham em segundo lugar, com 15%
(25h12) do total de horas enfocadas; nesse caso, o
telejornal (17h35) se sobressaia, deixando para tras
a reportagem e a entrevista. Em tltimo lugar vinham
os programas educativos, representando apenas 5%
do total da programacao.

Globo - o chamadao
“padrao de qualidade”

No caso da Rede Globo percebe-se que, de se-

gunda a sidbado, a emissora transmitia uma progra-
macao horizontal, basicamente constituida de trés
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Tabela 1 - Programacio por Categoria —-1980
(amostra: SP-3* semana margo)

Categoria CANAL | CANAL| CANAL | CANAL| CANAL | CANAL| TOTAL| %
2 4 5 7 11 13

Informativo 11h | 3h30m | 4h20 0h27 3h30 2h25 | 25h12 | 15%

Entretenimento 9h 22h30 | 23h40 | 24h38 13h 22h35 |115h23| 69%

Educativo 5h30 - - - 1h30 - 7h 5%

Especial

Infor./Entrete.

Entreten./Educ.

Educat./Infor.
outros 2h30 2h - 2h55 10h 3h 20h25 | 11%
Total 28h 28h 28h 28h 28h 28h 168h |100%

obs: célculos realizados a partir da programacio publicada no jornal O Estado

de Sao Paulo

telejornais (Jornal das Sete, Jornal Nacional e Jornal
da Globo) e duas novelas (Agua Viva e Chega Mais).
O horario de 21h era mais flexivel, permitindo que
a cada dia da semana fosse exibido um programa
diferente. Nesse espaco eram encontrados programas
informativos (Globo Repérter) e entretenimento, com
particularidade para o humor (O Planeta dos Homens
e Chico City) e cinema (Quarta-Nobre: Vegas e Sexta
Super: Alerta Geral).

Aos domingos, a programacao deslanchava com
o humor pastelao de Os Trapalhoes, tinico programa
dirigido ao publico infantil. Depois vinha Fantastico
(programa de variedades), que exibia como dltimo
bloco Os Gols do Fantistico, programa jornalistico
esportivo, que em 1982 passou a integrar o Esporte
Espetacular. A programacao era fechada, sempre, com
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a exibicao de dois filmes em Premiére 80 e Campeoes
de Bilheteria. Os filmes eram, em sua maioria, de
origem estrangeira.

As telenovelas continuaram sendo a “coqueluche”
dos anos 1980. Muitas telenovelas de sucesso marcam
a década, com particular destaque para as novelas nas
quais o humor escachado conquista o ptblico.E o caso
de Cambalacho (1986), Sassaricando (1987) ¢ Guerra
dos Sexos (1983). Em 24 de junho de 1985 estreou a
segunda versao de Roque Santeiro, de Dias Gomes,
que vai ao ar dez anos depois de ter sido censurada
pelo Governo Militar.

No final da década a consolidacio das mudancas
politicas deflagradas pela Assembléia Constituinte e a
promulgacao da nova Constituicao Brasileira (1988)
abrem espaco para temas que envolvam criticas ou
farpas politicas. Vale Tudo (1988) é a primeira a trab-
alhar com essa temadtica, obtendo um grande destaque
na midia que incluiu até mesmo uma entrevista
nas paginas amarelas da Revista Veja com a atriz
Beatriz Segal falando em nome do seu personagem,
a empresdaria cinica e pouco €tica que provoca uma
“comocdo nacional” nos capitulos finais quando o
nome do seu assassino fica em suspense.O Salvador
da Patria (1989) e Que Rei Sou Eu (1989) também
trabalham a mesma temdtica, usando analogias e
referéncias obvias a politica e a corrupcio, fortalecen-
do a ja enfraquecida imagem dos politicos nacionais.

A partir de 1983, no horadrio nobre, a Globo
transmite o programa Cassino do Chacrinha, com
o apresentador Chacrinha, que fica no ar até 1988.
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Nos demais dias da semana o espaco ¢ dos programas
humoristicos, como a Praca da Alegria, Chico Anisio
Show, Os Trapalhoes, Viva o Gordo e TV Pirata.
Em 1985 a Rede Globo lanca a campanha Crian-
ca Esperanca — uma vasta campanha de mobilizacao
social a favor da crianca e dos adolescentes. Fora
do horario nobre, a Rede Globo traz da Manchete a
apresentadora Xuxa Meneghel, que ira se transfor-
mar em um dos maiores fenémenos da TV brasileira
comandando o Xou da Xuxa, Além desse programa,
destacaram-se como programas infantis Bambalalao,
Catavento, Balao Magico e Sitio do Pica-Pau Ama-
relo, esse ultimo baseado na obra de Monteiro Lobato.

Cultura - inovando nos programas

Dos programas transmitidos em 1980 pela Cultura,
os de maior impacto eram Vox Populi (entrevista), que
ia ao ar aos domingos e era reprisado aos sibados e
Opiniao Piblica, noticiario surgido da juncido de Hora
da Noticia e Panorama. A emissora, que também
transmitia festivais, como o Festival da Misica Ser-
taneja (juncdo da tradicional musica caipira e da fase
country da musica popular brasileira). Sobressaiam-se,
ainda, os programas de esporte, musica classica, os
ciclos de documentdrios alemaes, entre outros.

Tupi — apelo inutil

“Tudo bem, tudo bom na Tupi!”. Com essa vi-
nheta autopromocional, a emissora de Assis Chateau-
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briand jogava no ar sua ultima cartada na tentativa
de impedir o fim melancélico de sua trajetéria. Ten-
tativa va, pois no dia 14 de julho de 1980 a Tupi foi
obrigada a interromper suas transmissoes. De 16 a
22 de marco de 1980, semana do nosso estudo, a
Tupi ainda permanecia no ar, embora precariamente,
por se encontrar mergulhada em mais uma de suas
intermindveis crises. Os programas de auditdrio
Silvio Santos e Flavio Cavalcanti faziam a festa do
telespectador aos domingos.

A TV Tupi mantinha apenas um telejornal: RT
Nacional (na programacio também saia como RTN
Nacional) - transmitido de segunda a quinta-feira,
as 19h30, e as sextas-feiras as 19h35.

Record — sem informativos

Em nossa semana de amostra, a TV Record € a
Gnica emissora em que se verifica total auséncia de
programas informativos. Ou melhor, quase total, ja
que destinava 27 minutos de sua programacao se-
manal a transmissdo do resultado da Loteria Federal,
de 19h15 as 19h28, as quartas-feiras.

Em 1980, a Record figurava como a quinta rede
em numero de emissoras, cobrindo 618 municipios
brasileiros e atingindo 43,1% do total de domicilios
com aparelhos de televisao. Quando iniciou suas trans-
missoes, em 27 de setembro de 1953, a emissora per-
tencia ao grupo Machado de Carvalho. Entre 1968/69
a emissora foi vitima de uma série de incéndios, tendo
destruidos seus equipamentos e suas instalacoes, ou

91



seja, boa parte de seu patrimoOnio. Foi, entdo, que
50% de seu capital passaram a ser controlados pelo
grupo Silvio Santos, o que explica por que em 1980 o
programa Silvio Santos também era transmitido pela
emissora. Mas seu grande trunfo eram os “enlatados”.

Gazeta — homenageando
japoneses e arabes

De todas as emissoras em operacdo em Sao Paulo
em 1980, a Gazeta era a menor. Iniciou suas trans-
missdes em 25 de janeiro de 1970. A excecdo da
Cultura, era a Gnica a manter programas de cariter
educativo (Programa Educativo Cultural e Brasil
Sécio-Econdmico Cultural). O primeiro, transmitido
aos domingos, as 19h00, e o segundo as segundas-
feiras, as 22h30.

A emissora investia mais em esporte (futebol) que
as outras. O programa Onze no Futebol era trans-
mitido aos domingos, as 22h e as quartas-feiras, as
23h. Havia também o Futebol é com o Onze, que
ia ao ar as segundas-feiras, as 20h30.Em termos de
informativos a emissora mantinha apenas um tele-
jornal (Gazeta em Noticias), transmitido de 20h as
20h15, as segundas-feiras. Nos outros dias (terga,
quarta, quinta e sexta) a transmissio comecava as
20h45 e encerrava as 21h. A coldnia drabe era home-
nageada com o Programa Arabe na TV, transmitido
aos sabados, de 19h as 19h15. Os japoneses, da
mesma forma, tinham um programa voltado para a di-
vulgacio de seus costumes e de sua cultura: Imagens
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do Japao Espetacular. Apresentado por uma nissei,
0 programa era transmitido também na sexta-feira,
de 21h as 21h30.

Bandeirantes — auséncia de esporte

Ao contririo do que ocorre hoje com a Ban-
deirantes, na qual o grosso da programacio é cons-
tituido de esporte, nenhum programa desse género
¢ transmitido em 1980. A sina da Record se abateu
sobre essa emissora, também vitima de incéndio, em
1969, dois anos apds o inicio de suas transmissoes.
Sua programacio era estruturada, basicamente, sobre
dois telejornais (Jornal da Bandeirantes e Atencao
Informacao), duas novelas (Pé de Vento e O Todo
Poderoso), filmes e dois programas de auditério Hebe
Camargo ¢ Discoteca do Chacrinha.

Observacoes sobre a
programacao televisiva — 1985

Na terceira semana de marco de 1985, analisando
a programacio no horario nobre e tendo como fonte
o jornal O Estado de Sao Paulo, encontramos a se-
guinte programacao da TV Globo: 19h00 novela Um
Sonho a mais, 19h45 telejornal SPTV 2 Edigao,
20h00 telejornal Jornal Nacional, 20h20 novela Cor-
po a Corpo. As 21h25 filmes O Mestre (seg.), Missio
Secreta ( terca ), Trovao Azul (quarta), futebol ao vivo
Cruzeiro X Corinthians (quinta), Festival 20 anos
- A Conquista do Oeste (sexta), SuperCine — Fuga

93



a Luz do Dia (Sdbado). Encerrando a programacao
também tinhamos um filme da coletinea Festival 20
Anos: Louca Escapada (seg.), Califérnia Suite (ter.),
Cuba (quarta), A Conquista do Oeste (quinta) e Fuga
a Luz do Dia (sexta).No Domingo havia a partir das
19 horas o programa Os Trapalhoes, seguido pelo
Fantastico as 20 horas e os Gols da Rodada (das
22h as 22h20) e encerrando a programacao sempre
um documentdrio especial sobre o esporte, no caso,
O Brasil na Pista.Observamos entdo que de segunda
a sibado temos no horario nobre duas telenovelas,
recheadas por dois telejornais e depois das novelas
filmes diversos.

Enquanto as outras emissoras concorriam com a
Globo com programacoes diferenciadas, mostrando em
sua grande maioria filmes e documentarios, o SBT de
Silvio Santos fazia uma programacio mais parecida
com a de seu concorrente.Além do telejornal do SBT
(Noticentro), as 19hs e do investimento em filmes
depois das 21h20, esse hordrio tinha como “san-
duiche”, trés telenovelas, Jogo do Amor as 19h45, Es-
tranho Poder as 20h30 e Viviane as 20h50. Embora
o SBT recoresse a novelas ndo brasileiras, o grosso
da programacao do horario nobre, no conjunto das
emissoras era de origem nacional.

Tomando a terceira semana de margo de 1985
como amostra encontramos a seguinte distribuicdo
quanto a origem da programacao: 143 horas (73%) do
total da programacdo eram de programas de producio
nacional e 51 horas (27%) de produgio estrangeira.
Na terceira semana de marco de 1985 (dias 18 a 24),
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em um total de 194 horas de programacao, 130h30
foram de programas da categoria entretenimento e
35h35 de informativos.

Com excecao da Cultura, emissora na qual pro-
gramas da categoria Informativo ocupam o maior
numero de horas (15h50), nos demais canais pre-
dominam programas de entretenimento, categoria que
atinge 67% da programacgdo examinada. Os géneros
de maior representatividade sao: filmes (49 horas),
telejornais (28 horas), esporte (22 horas), novelas (16
horas) e entrevistas (16 horas).

Tabela 2 — TV - Programacgio por Categoria — 1985

(amostra: SP — 3a. semana de marco)

Categoria Canal Canal Canal Canal Canal Canal Canal Total %
2 4 5 7 9 11 13

Inform. 10h50  4h30 3h 5h 12h15 35h35 18
Entreten. 6h50  22h30 21h 28h 21h  15h 16h15 130h30 67
Educ. 3h30 4h30 8h00 4,1
Espec. 2h30 0h40 0h30 4h30 7h40 3,6
Entr/Int. 3hl5 2h30 5h30 8h45 4,3
Entr/Ed. 3h30 3h30 1,7
Edu/Inf.

Nao consta

Total 30h25 27h00 24h40 28h00 29h00 29h30 28h30 194h00 100

obs: cdlculos realizados a partir da programacgio publicada no jornal O Estado

de Sdo Paulo

Na observacio da programacao televisiva da ter-
ceira semana de marco de 1985 fica bastante claro
que a TV Globo mantém o padrao horizontalizado de
sua programacao. Novas novelas, ou novos titulos,
estdo praticamente nos mesmos hordrios. Poucas
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mudangas também nos informativos, apenas o jornal
local muda de nome e passa a se chamar SPTV 22,
edicao, e passa a se apresentado imediatamente antes
do Jornal Nacional. Poucas mudancas também aos
domingos na Globo, que praticamente repete a pro-
gramacao de 1980.
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Década de 1990:
TV de sinal aberto
busca seu caminho

em tempo de
globalizacao

Marcia Perencin Tondato
Renata Carrara
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“Alguma coisa esta fora da ordem
Fora da nova ordem mundial”

Fora da Ordem, Caetano Veloso,
LP/CD Circuladd, 1991
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As vésperas do Terceiro Milénio, os meios de
comunicacdo de massa se defrontam com uma neces-
sidade cada vez maior de atender as exigéncias de um
mercado variado. O consumidor é bombardeado por
opcoes € fica mais seletivo, ou pelo menos fica mais
informado sobre suas opgoes. Como observado por
Alvin Tofler em A Terceira Onda:

“o fluxo de informacgoes é cada vez maior e
mais rdpido. Ideais, crengas e atitudes entram
vertiginosamente na consciéncia, sio impugna-
das, desafiadas e, de repente, desvanecem-se
no nada. Ideologias dissolvem-se. Celebridades
saltitam fugazmente através da nossa cons-
ciéncia. Somos assaltados por contraditdrios
slogans politicos e morais”.

Alguns anunciam o fim da velha televisao, a TV
interativa estd cada vez mais préxima, empresas do
mundo, em varios pontos do planeta, se unem para
realizar testes de transmissdo de TV interativa. En-
quanto o sonho nao se realiza, a TV a cabo vai des-
massificando a audiéncia, explorando nichos de audién-
cia especificos. Os grandes grupos de comunicagao
comegam a investir em novas tecnologias que déem
conta da diversificacao. Na década de 1990, porém,
apesar do potencial, o custo da mensalidade e a pouca
oferta dos servicos, fazem com que este novo tipo de
TV ainda seja, ao menos no Brasil, um privilégio.

E neste contexto que enfocamos trés semanas
de programacao televisiva, em 1990, 1995 e 2000,
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na maior cidade da América Latina, mais proxima
simbélica e culturalmente de Nova York do que de
Recife, difusora de informacoes e ficcao para um pais
que entra no Terceiro Milénio com seus acentuados
contrastes sociais.

Em tempo de inflacdo ameacgando escapar do con-
trole, de planos econdmicos frustrados e de dentncias
de corrupcido, em 1989 ganhava as eleigoes para a
presidéncia o ex-governador de Alagoas, Fernando
Collor de Melo, batendo na tecla da “caca aos mara-
jas” e prometendo modernizar o pais. Ao assumir a
presidéncia, lancou o Plano Collor, confiscando todos
os depdsitos bancarios e investimentos em poupanca
acima de aproximadamente US$1000. Tiveram inicio,
na sequiéncia, o programa de privatizacoes e as tenta-
tivas de enxugar a maquina do Estado. Mas o homem
que prometeu acabar com a inflagio “com um tiro” e
combater a corrupgiao nio obteve sucesso no primeiro
caso, o da inflacdo; e no segundo, o da corrupcao,
viu-se envolvido em acusagOes que culminaram na
instalagao de uma Comissao Parlamentar de Inquérito
(CPI) e na sua deposicdo, em 1992. O impeachment
do presidente Fernando Collor foi precedido por ampla
mobilizacdo popular, com destaque para a atuacio do
movimento estudantil. A versdo brasileira dos caras-
pintadas' marcou a histdria politica recente do pais

' As mobilizagdes que levaram ao impeachment do presidente Collor trazem de
volta & cena o movimento estudantil. A Unido Nacional dos Estudantes (UNE) e
a Unido Brasileira dos Estudantes Secundaristas (UBES) organizaram passeatas
em que os manifestantes pintam o rosto com as cores do pais, passando a ser
chamados de “caras pintadas”. A musica Alegria, Alegria, de Caetano Veloso,
do tropicalismo do final dos anos 60, é adotada pelos estudantes como seu “hino
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com cores € rostos jovens, uma imagem amplamente
explorada pelos veiculos de comunicagdo de massa.
No plano internacional, o Brasil de Fernando
Collor de Melo viu o Kuwait ser invadido pelo Iraque
de Saddam Husseim. Em 8 de agosto, e os Estados
Unidos deslocarem para o territério da Arabia Saudita
o maior efetivo militar desde a guerra do Vietna. Em
16 de janeiro de 1991 teve inicio a Guerra do Golfo,
que durou até o final do més seguinte. O Brasil nido
participou das forgas aliadas, mas o brasileiro pode
acompanhar pela televisio, como nunca antes na
histéria, ao vivo e em cores, o desenrolar de uma
guerra que mostrou nao apenas o poder destruidor
das mais novas armas da industria bélica, mas tam-
bém o poder da midia, sobretudo da televisio, na
construgdo de uma versao dos acontecimentos que
salienta o poderio bélico e a rapidez na transmissio
das informacoes. Reflexo da relagdo midia-guerra
e seus efeitos na imagem dos Estados Unidos na
transmissdo dos acontecimentos no Vietnam, nos
confrontos dos anos 1990 “os jornalistas realizaram
seu trabalho enfrentando muitos obsticulos, foram
expulsos e controlados e as imagens mostradas, de

de guerra”, virando depois tema da minissérie Anos Rebeldes, da Rede Globo,
sobre a juventude nos piores anos da ditadura. O termo “caras pintadas”’lembra
0s “carapintadas”argentinos, militares da ativa cujas revoltas de 1987 € 1988, no
governo Raul Alfonsin, e de dezembro de 1990, no governo de Carlos Menem,
freqiientaram repetidas vezes os noticidrio nacional. Além do uso do termo,
nada, porém liga os “caras pintadas” daqui ao “carapintadas” de 14. Os rebeldes
argentinos insurgiram-se contra as tentativas governistas, depois frustradas,
de levar a julgamento os chefes militares da chamada “guerra suja”.
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tao abstratas e construidas, (eram) confundidas com
experiéncias estéticas de video game”.?

Ainda no plano internacional, no inicio dos anos
1990, o Brasil e o mundo assistiram a desintegragdo
da Uniao Soviética, ponto culminante de um processo
iniciado em meados dos anos 1980, com a imple-
mentacdo da Glasnost e da Perestroika por Mikhail
Gorbatchov. A queda do Muro de Berlim, imagem
gravada por correspondentes internacionais e trans-
mitidas incessantemente pelas emissoras televisivas,
em novembro de 1989, é transformada em simbolo
da reunificacdo da Europa, fim da Guerra Fria e dis-
solucdo do “socialismo real” do Leste Europeu.

Em julho de 1994, no Brasil, comecou a circular
o Real, a nova moeda do pais, e o socidlogo Fernando
Henrique Cardoso, FHC, lancava as bases para sua
candidatura a presidéncia da Republica, nas eleicoes
marcadas para o final do ano. Em clima de “Brasil
Novo”, o pais comemorou, em julho, o titulo de tet-
racampedo mundial de futebol. Nas eleicoes gerais
de outubro de 1994, Fernando Henrique Cardoso
era eleito, ja no primeiro turno, novo presidente do
Brasil, derrotando Luis Inacio Lula da Silva, do Par-
tido dos Trabalhadores (PT). O fato de os dois can-
didatos, ambos “de esquerda”, terem liderado a lista
das preferéncias dos eleitores, foi considerado por
analistas politicos como ruptura com uma tradigdo
politica de décadas. No jogo das negociacdes para

2 BERGER, Christa. Jornalistas na ‘guerra’ do Iraque. In MOREIRA, Sonia
Virginia e MOREIRA, Anibal (org.). Midia, ética e sociedade. Belo Horizonte:
PUC Minas/Intercom, 2004, p. 31.
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alcancar o poder e garantir-se nele, porém, o partido
de Fernando Henrique — Partido Social Democratico
Brasileiro (PSDB) — opta pela alianca com setores
retrogrados da politica nacional, nomeadamente do
Partido da Frente Liberal (PFL).

Com Fernando Henrique no poder, o discurso é
o da globalizacdo da economia, insercdo do pais no
mercado mundial, e a articulacao de blocos econ6-
micos (no mesmo més em que Fernando Henrique
tomava posse do cargo, em janeiro de 1995, entrava
em vigor o Mercado Comum do Sul — Mercosul —,
formado pelo Brasil, Argentina, Uruguai e Paraguai).
Internacionalmente, a ordem é o combate a inflacio,
diminuicao da presenca do Estado na economia,
privatizacoes, entre outras coisas. O Brasil de FHC
desperta simpatia no exterior e confianca por parte
dos investidores internacionais, mas a atuacao do
governo comega a receber criticas por causa dos cus-
tos sociais do programa de ajuste econémico que, de
acordo com as vozes discordantes, aposta muito no
real e esquece do Brasil real. O desemprego cresce.

Em meados da década de 1990, ganha corpo no
pais a idéia de que nio basta ter um bom plano de es-
tabilizacdo econdmica, ndo basta combater a inflagio
e possuir uma moeda forte. E necessario, e urgente,
preocupar-se com as questdes sociais. Aumentam as
cobrancas de um projeto nacional que contemple a
grande massa dos excluidos. O Programa Comunidade
Solidaria, do governo Fernando Henrique Cardoso
— uma versao atualizada e oficial da Campanha do
Combate a Fome, do sociélogo Herbert de Souza, o
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Betinho —, ndo decola. O desemprego e a questao da
terra e reforma agraria — fonte de sucessivos confli-
tos, muitos deles sangrentos, e espaco de articulacao
de um dos maiores movimentos sociais da histdria
do pais, o Movimento dos Trabalhadores Rurais Sem
Terra (MST) - estdo na ordem do dia.

O mundo, e o Brasil, encerram o século XX
em um clima de incertezas e transformagoes com a
retomada hegemodnica do liberalismo, intensificada
a partir da década de 1980. Nas comunicagoes, o
mundo entra no século XXI apoiado na Internet, nos
telefones madveis, em computadores portiteis, tudo
em nome da velocidade, da instantaneidade.

Quem é quem na transmissao

Ao final do século XX, no Brasil as principais
redes de televisao sio Rede Globo (do Grupo Roberto
Marinho), Sistema Brasileiro de Televisido (do em-
presario Silvio Santos), Rede Bandeirantes (de Jodo
Saad), Rede Record (pertencente a uma igreja evan-
gélica, transformada em rede em 1991). H4 ainda
a Rede Brasil Sul no Rio Grande do Sul, de Jaime
Sirotsky, vinculada a uma das redes nacionais no
horédrio nobre, que transmite também para a Argen-
tina, Paraguai e Uruguai. A Rede Manchete, da familia
Adolfo Bloch, operando desde 1983, nio consegue
sustentar suas inovagoes na acirrada competicao com
a Rede Globo e sai do ar em 1998, quando da lugar
a Rede TV!, em uma tentativa de resolver questoes
judicidrias com seus funciondrios.
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Na cidade de Sao Paulo, além das redes acima cita-
das estdo presentes ainda a TV Cultura, da Fundacgio
Padre Anchieta, que desponta nos anos 1990 como
um dos principais canais de TV voltados a educacao
no Brasil, e a TV Gazeta, do Grupo Casper Libero,
sediada na cidade de Sio Paulo, com transmissao para
a Grande Sao Paulo e Baixada Santista. Em 1992 é
formada uma rede fora do circuito Rio-Sio Paulo, a
Rede Organizacdes Martinez (OM), que em Sao Paulo
se filia a TV Gazeta, formando a Gazeta-CNT.

A televisao aberta, na década de 1990, apresenta
o seguinte perfil de cobertura: a Rede Globo prati-
camente cobre todo o territério nacional com suas
mais de 100 emissoras (quadro I), seguida pelo SBT,
cobrindo 98%, a Rede Bandeirantes (81%), Rede Re-
cord ultrapassando os 50% e a recente RedeTV! sendo
vista em 30% do territério nacional. Porém, quando
falamos em indices de audiéncia, a Globo continua
hegemonica, com 57% dos telespectadores da cidade
de Sao Paulo sintonizados em seus programas. O SBT
consegue 22%; a Bandeirantes, 6%; Manchete e Re-
cord, 4% cada uma e 7% sao divididos entre Gazeta

e as TVs UHF e a cabo, as alternativas dos anos 90.

A televisao fechada, ou por assinatura, continua
sendo um privilégio disponivel apenas em cerca de
8,7% dos domicilios com televisdo no pais, porém
isso € fruto de um crescimento de 750% em seis anos.
Em 1994, eram apenas 400 mil domicilios assinantes,

3 http://globosat.globo.com/. Acesso em 6 de fevereiro de 2005.

106



mas em 2000 se registravam 3,4 milhoes.® No sis-
tema fechado, temos os sistemas de transmissio:*
TV a cabo e MMDS comercializados pela Net (das
Organizacgoes Globo) e a TVA (do Grupo Abril); e os
sistemas por satélite, comercializados pela SkyNet
(das Organizacoes Globo) e pela Direct TV (do Grupo
Abril), todos em operacao desde 1996. A televisdo
brasileira “entra na era digital”, como noticiado pela
Revista Veja,® com a inauguragao do sistema Direct
TV, que entra no Brasil pelo grupo Abril, ampliando
as opgoes de TV por assinatura. Em 1998, entraram
em operagdo a Tecsat e a KTV.®

QUADRO I - Perfil de cobertura do territorio
nacional pelas Redes de Televisao

Rede/TV N° de exibidoras Cobertura em 2001
1995* 2001** | dos domicilios ¢/ TV

Rede Globo de Televisao 91 113 100%

Sistema Brasileiro de Televisdo 72 86 98%

Rede Bandeirantes de Televisao 39 34 81%

Rede Record de Televisido 26 57 67%

Rede Manchete (1998)/ 26 9 30%

Rede TV!(1999)

Central Nacional de TV (CNT) 19 25 22%

Rede Educativa 21 26

MTYV (geradoras) 9 7

* Fonte: Midia Dados - 1995.
** Fonte: www.gm.or.br/MidiaDados/tv/84top.htm. Acesso em: 27 jul. de 2001.

4 Satélite (DBS e DTH): recepcio por satélite, com recepgdo por antena parabolica,
sendo que para o DTH a antena tem dimensoes reduzidas; Cabo: a distribuicao
¢ feita aos assinantes através de cabos de fibra 6ptica; MMDS: o sinal da
operadora € distribuido de maneira semelhante a das transmissdes em VHF e
UHEF e é recebido através de uma pequena antena externa.

5 TV com setenta canais. Revista Veja, 19 de junho de 1996, pp. 114-115.

6 Fonte: MATTOS. A televisio no Brasil..., op. cit., p.145.
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Quem é quem na recepcao’

A televisao é um bem de grande importincia para
o brasileiro, em 1999, 87,4% das familias possuem
um televisor,® chegando a praticamente 100% nas
regioes metropolitanas. Enquanto muitas familias tém
televisao e nao tém geladeira, outras possuem mais
de um televisor, assinalando no inicio da década de
1990 uma tendéncia que vai ser afirmar até o fim do
século: a audiéncia domiciliar segmentada. Em 1991,
45% da populacao da regiao metropolitana de Sao
Paulo tinha mais de um televisor, sendo 67% da classe
AB, 30% da classe C e 1% da classe DE. Oitenta e
um por cento eram em Cores.

Entre outros fatores, a abertura do mercado € o
avanco tecnoldgico intensificaram a guerra da con-
corréncia. A convergéncia da tecnologia facilita a
definicao da preferéncia das audiéncias, possibilitando
um melhor direcionamento da programacio,® e ainda
que a distribuicdo da audiéncia apresente diferencgas
significativas em relagdo a idade, a distribuigdo por
classe socio-econOmica se afasta um pouco das des-
cobertas de Homero Icasa Sanchez!'® na década de
1980, enquanto consultor de pesquisa da Rede Globo.

7 Os dados deste item tém como fonte o Relatério DATAIBOPE - o eletrograma
de audiéncia — 1991, a nao ser quando especificado em contrério.

8 Midia Dados, 2001, Marplan.

®  STRAUBHAAR, Joseph e LaROSE, Robert. Comunicagio, midia e tecnologia.
Sao Paulo: Pioneira Thomson Learning, 2004, p. 13.

10 SANCHEZ, Homero Icasa. Anilises e Pesquisa — fatores determinantes num
conceito de televisdao. In MACEDO, C., FALCAO, A. e ALMEIDA, C.J.M.
(orgs.). TV ao Vivo. Sdo Paulo: Brasiliense, 1988, p. 45.
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A classe A parece ter incluido a televisao em seu co-
tidiano e a classe D definitivamente € inserida neste
mercado, conforme tabela 1.

TABELA 1 - Perfil do telespectador da TV aberta — 1996

Ano Sexo Classe social Faixa etdria

Fem. | Masc. | AB | C | DE |10/14 |15/19|20/29 |30/39 | 40/49| 5065
1996* 53% | 47% |33% | 39%|29% | 13% | 11% | 24% |22% | 14% | 15%

Fonte: *Midia Dados 1996.

Os novos caminhos

Depois da chegada do videocassete como opcao
de lazer nos anos 1980, na década de 1990 surge a
TV UHF e TV a cabo, e mais ao final, o DVD, que
revoluciona introduzindo a convergéncia analégico-
digital no cotidiano.

No setor da TV a cabo o primeiro bom resultado
comercial no Brasil foi o da TVA, inaugurada em 1991.
Pouco depois a Globosat comecou a transmitir para
quem tivesse antena parabdlica e em 1993 cria a Net,
para operar a cabo, que representa a Globosat e opera
a Multicanal e outras redes menores. A Net Brasil
do Grupo Globo tem uma joint-venture com a News
Corporation de Rupert Murdoch da Austrdlia. A TVA
do Grupo Abril com a Capital Cities/ABC dos EUA.

Dentro das limitacoes legais de proibicao de
transmissdo de programas préprios, a programacao
das TVs a cabo depende de producgdes externas.
Num contexto de integracao continental, a grande
expectativa de sua utilizacao e exploracio comercial
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estd no estabelecimento do Mercosul, uma vez que a
rede de TV de sinal aberto pouco tem feito para inte-
grar os paises do Cone Sul. A Rede Globo vende suas
novelas, emissoras do sul repetem sinal da TV Globo
e da Bandeirantes, e a RBS — Rede Brasil Sul - gat-
cha, comercializa com paises vizinhos. Diante deste
quadro sabemos muito mais dos gols dos principais
times do Japao, Itdlia e Alemanha, transmitidos todos
os domingos, do que de nossos vizinhos.

No final dos anos 1990, a TV a cabo ainda é
uma opgao para uma classe social privilegiada, uma
alternativa para nichos de consumidores, mas os em-
presarios do setor, acreditando num potencial em todo
o continente, se entusiasmam com a compressio digi-
tal de imagens, que tradicionalmente opera por fibras
Oticas. O sistema digital possibilitarid a transmissao de
som e imagens de alta qualidade, além da transmissao
de dados e telefonia celular. A disseminacao do sis-
tema o torna mais barato que o sistema tradicional
e ai, dizem os empresarios, “literalmente ndo havera
limite”. Estas perspectivas se tornam mais atraentes
quando as estatisticas de audiéncia nos informam que
nas classes mais abastadas a televisao esta assumindo
caracteristicas de um meio de comunicagio de con-
sumo individual.

Os anos 1990 certamente entrarao na Histdria
das Comunicacodes pela globalizacao e diversidade.
As novas tecnologias, em especial a Internet, abrem
novas expectativas aos produtores e novas opgoes aos
consumidores. Os produtores investem em re-criagoes
de formatos, procurando atender nichos de especta-
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dores e, em um ambiente de integracao mundial, em
que o Brasil apesar de sua posicao estabelecida como
exportador, representado pela Rede Globo, se vé ob-
rigado a buscar opgoes de formatos, seja através da
maior participacdo do telespectador, seja pela mistura
de géneros, face a diversificacdo da oferta, ainda que
nao pela qualidade, mas pela quantidade.

Programacao na tv aberta
brasileira em 1990

Os anos 1990 comecaram com

“previsoes de que as telenovelas estavam com os
dias contados, que o publico iria se cansar delas
e que o jornalismo enfim triunfaria sobre todas
as telas. Pois o que acontece € justamente o
contrario. Milhoes de brasileiros seguem grudan-
do os olhos todos os dias em alguma novela,
e 0 género estd mais vivo do que nunca. Mais
ainda: é em torno dela que se trava a guerra
mais ferrenha pela conquista de audiéncia”'!.

“O telespectador brasileiro se habituou em
1990 a uma manobra radical. No ruidoso girar
do seletor de canais ou na velocidade zap do
controle remoto, ele ousou trocar de emissoras
em pleno horario nobre. Os efeitos do que se

1" SOARES Netto, Renata e FIGUEIREDOQ, Cldudio. “O Novelo Infinito”. Revista
Imprensa, julho de 1990, p. 29.
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pode chamar ‘Sindrome Pantanal’ comegaram a
se fazer sentir em abril, quando a telenovela da
Manchete estava com mais de um més no ar.
Envolta em uma embalagem zen, a nova cam-
pea de audiéncia vinha com um coquetel explo-
sivo para fazer frente ao monopo6lio global”.!?

Pantanal, de Benedito Ruy Barbosa (1990, teve
no papel principal, o de Juma Marrud, a moga que
vira onca, a atriz Cristiana Oliveira, e apresentava
uma tematica erdtico-ecoldgica e era ambientada no
Pantanal mato-grossense. Com investimentos de 7,5
milhoes de ddlares, a Manchete esperava atingir no
maximo 15% a 20% de audiéncia, mas ja na segunda
semana os indices comecam a disparar, atingindo
picos de 46% em Sao Paulo.

A Rede Globo nao deixou por menos, reagindo
com seu conhecido padriao de qualidade. Retiine um
elenco multiestelar na novela Rainha da Sucata, para
comemorar seus 25 anos. Mas o principal problema
da emissora vem logo apds a exibigcdo desta novela,
ja que sua rival Pantanal entra no ar as 21h30. A
solucao foi “espichar” a duracao dos capitulos de
Rainha da Sucata e emendar com um filme de acao,
sem intervalo comercial. A guerra de audiéncia se
tornou mais ferrenha com a exibicao, pela Globo, da
minissérie Riacho Doce, que seguia a “onda” erdtico-
ecoldgica de Pantanal. A Manchete entrou no embalo
com a exibicio da minissérie O Canto das Sereias,

12 MENDES, Mirio. “Tratamento de Canal”. Revista Isto E, 26/12/1990, p. 66.
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livre adaptacdo da mitologia grega, com locacoes em
Fernando de Noronha.

Tudo isso resultou num “excesso de nudez” na
TV, que logo sofreu a interferéncia do Governo Fed-
eral. Através da Portaria n. 733, o ministro da Justica,
Jarbas Passarinho, pressionou as emissoras a con-
trolarem o nivel de violéncia e erotismo veiculado em
suas programacoes.

Tomando-se as 28 horas de programacio de
sete emissoras de televisiao no periodo de 19 a 25
de marco de 1990, no horario das 19h as 23 horas,
na cidade de Sao Paulo, totalizando 196 horas na se-
mana, e classificando-se os programas a partir das
categorias estabelecidas, observa-se que a grade de
programacio apresentava o seguinte perfil: Entrete-
nimento (57,31%); Informativo (28,35%); Educativo
(0,76%); Especial (3,44%); Misto Entretenimento/
Informacio (8,58%); Misto Entretenimento/Educacgio
(1,27%); e Misto Informativo/Educacao (0,25%) —
Conforme Tabela 2.

Constata-se que a maior parte do horario con-
siderado é preenchida por programas de Entreteni-
mento, seguido pelos Informativos (quase metade do
tempo ocupado pro aqueles), totalizando 85,66% da
grade semanal. J4 os programas Educativos, especiais e
Mistos ocupam, juntos, os restantes 14,30% da grade
de programacao.
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Tabela 2 — Composicdao da Programacio das Emissoras por Categorias

(3a. semana marco 1990)

CATEGORIAS Canal |Canal | Canal | Canal Canal Canal | Canal | Total | %
DE 2 4 5 7 9 11 13
PROGRAMAGAO |(Cultura) |(SBT) |(Globo) | (Record) |(Manchete) | (Gazeta) | (Band.
Informativo 9h 4h 4h35 8h 8h30 12h30 9h |55h35 |28,35
Entretenimento 12h30 [23h30 |20h50 | 19h30 14h 5h30 | 16h30 [112h20|57,31
Educativo 1h30 - - - - - - 1h30 | 0,76
Especial 0h30 |0h30 | Oh30 | 0h30 2h15 2h 0h30 | 6h45 | 3,44
Entretenimento
Informacao 1h30 - 2h05 - 3hl15 8h 2h  |16h50 | 8,58
Entretenimento
Educacao 2h30 - - - - - - 2h30 | 1,27
Informativo
Educacao 0h30 - - - - - - 0h30 | 0,25
TOTAL 28h 28h 28h 28h 28h 28h 28h | 196h |99,96

Tabela 3 — Composicdo da Programagio por Géneros

(amostra: 3a. semana marco 1990)

Categorias e Géneros Total (hs) %
INFORMATIVOS
telejornal 32h55 16,79
total 55h35 28,35
ENTRETENIMENTO
seriado 28h05 14,33
cinema 25h50 13,18
novela 20h15 10,33
esporte 14h00 7,14
total 112h20 57,31
MISTO ENTRE/INFO
entre/info 16h35 8,58
EDUCATIVO
educativo 1h30 0,76
ESPECIAL
especial 6h45 3,44
MISTO ENTRE/EDUC
entre/educ 02h30 1,27
MISTO INFO/EDUC
info/educ 0h30 0,25
TOTAL 196h 99,96
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A distribuicao dos programas por géneros nos
revela que o Telejornal foi o grande campedo do
horario (16,79%), seguido pelos Seriados (14,33%],
Cinema (13,18%), Telenovelas (10,33%) e Esportes
(7,14%), sendo que neste ultimo nao foi feita a dis-
tingdo entre transmissoes de jogos e programas de
comentario esportivo.

Entretenimento

No género seriado (14,33%) s6 sdo encontradas
producoes importadas, como Um Homem De Outro
Planeta, Duro na Queda, Capitao Power e Dallas.
A camped na exibi¢do deste género é a Record (8h50
semanais), seguida de perto pela Bandeirantes (7h),
vindo logo atrds o SBT (5h45) e a Cultura (5h),
enquanto a Gazeta e a Manchete lhe dedicam, res-
pectivamente, apenas 1h e 30 minutos, € na Globo ele
nao aparece na semana analisada. Ainda no mesmo
ano, porém, brotariam na Globo e na Manchete varias
séries nacionais de sucesso, como A, E, I, O... Ureca,
Boca do Lixo ¢ O Canto das Sereias.

O alto indice do género cinema (13,18%) se deve,
ao que tudo indica, 2 comemoracao, na semana de 18
a 25 de marco que estamos utilizando como amostra,
dos 25 anos da Rede Globo, com a criagdo do Festi-
val 25 Anos, que exibe um filme por dia, logo apds
a “novela das oito”.

Quanto ao género telenovelas (10,33%), ele se faz
presente na programacao de trés emissoras: Cortina
de Vidro, no SBT; Top Model e Tieta na Globo; e
Kananga do Japao, na Manchete.
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O SBT, destronado da vice-lideranga de audiéncia
no horario nobre por Pantanal, contra-ataca buscando
Walter Avancini na Globo, para dirigir seu recém-
criado Nucleo de Teledramaturgia. Em novembro ele
pOe no ar sua primeira novela no SBT, com elenco
novo e investimento de 5,6 milhoes de ddlares: Bra-
sileiros e Brasileiras, que acaba niao emplacando.
Sofrendo varias mudancas de horario, a proposta de
fazer uma novela que refletisse os problemas e an-
gustias da camada pobre da populacido nio agrada aos
telespectadores.

Nesse universo de novas producoes e guerra de
audiéncia, a Globo lanca, em julho, Riacho Doce,
uma mininovela — ou maxissérie — de 40 capitulos,
baseada no romance de José Lins do Rego e escrita
por Aguinaldo Silva e Ana Maria Morethzon, com
locagoes em Fernando de Noronha, numa praia de
Olinda e no Rio de Janeiro. Deduz-se, portanto, que
a fuga do sufoco urbano para os santudrios tropicais
¢ mesmo o que o publico quer ver em novelas. A
Globo quer, nesse campo, testar a férmula das nove-
las curtas. Depois de consagrar o formato de 154
capitulos, que se imaginava o minimo indispensavel
para amortizar os investimentos e dar lucro, as contas
foram refeitas e demonstraram que 80 capitulos é o
novo tamanho ideal. Riacho Doce, com 40, é uma
espécie de aquecimento dos autores e da producao
para o novo formato.

No género Esportes (7,14%), observa-se que a Man-
chete é a emissora com a maior quantidade de program-
as esportivos (5h15 semanais). As demais emissoras
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se limitam a um programa semanal, em média, e¢ a
boletins que nio ultrapassam 10 minutos, geralmente
dando informacdes sobre a Copa do Mundo.

Informativo

Em 1990, na categoria Informativo, o género
Telejornal (16,79%) encabeca a lista em quase todas as
emissoras, com uma Unica excecdo: a Gazeta, que nao
exibe nenhum telejornal no horario considerado. A
Bandeirantes é a campea no horario nobre, somando
8h de telejornalismo semanais.

A venda da Record para o bispo da Igreja Univer-
sal do Reino de Deus, Edir Macedo Bezerra, que se
consumou nos primeiros meses de 1990, traz mudan-
cas na programacao. A partir de maio sua grade passa
a ser baseada em quatro linhas: jornalismo, musicais,
filmes e esportes. No caso especifico do Telejornal,

“o Jornal da Record, no ar das 18h as 20h,
passa a ter uma edigdo dominical, mas sem
que haja modificagoes em sua forma, que vem
dando certo. O Record em Noticias, conhecido
nos meios jornalisticos como ‘Jornal da Tosse’
— uma referéncia a idade avancada de seus
apresentadores —, é completamente modificado,
mantendo apenas sua concepg¢do original: va-
rios jornalistas debatendo as noticias do dia.
E criado ainda o Plantio Record, que entra a
qualquer momento, transmitindo as noticias
que estao acontecendo”.!3

13" SOARES Netto, Renata e FIGUEIREDO, Cldudio, op. cit., p. 29.
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No horario das 19:00 horas o SBT apresentava,
de segunda a sibado, o TJ Brasil, com (desde 1988)
Boris Casoy, “o primeiro jornalista escolhido para as-
sumir o posto de dncora — em rede, para todo o pais
- no telejornalismo brasileiro”.'* A figura do ancora,
modelo importado do telejornalismo norte-americano,
¢ recente no pais.

“A primazia de quem introduziu a fung¢do no
telejornalismo brasileiro continua obscura.
Costa Manso foi citado por Mello e Souza
como tendo exercido a fungido em 1976.

Carlos Monforte foi indicado por Alberico
de Souza Cruz. De outro lado, Lins da Silva
concluiu que um dos primeiros dncoras pode
ter surgido em outra rede de televisao, a Ban-
deirantes: ‘Em nivel de telejornalismo nacional,
Joelmir Beting na Bandeirantes esbocou a fun-
¢ao ha dez anos’ (em 1980). O que parece claro
hoje é que o formato de ancoragem de Boris
Casoy tornou-se plenamente aceito como tal
pela maioria dos jornalistas”.'®

Quanto aos géneros entrevista (3,86%), docu-
mentario (2,68%) e reportagem (0,51%), suas pre-
sencas sao bem pequenas no conjunto da categoria
Informativo. Os Documentarios Planeta Terra, da

14 SOARES Netto, Renata e FIGUEIREDO, Claudio, op. cit., p. 30.
15 CAMOSSA JUNIOR, Paulo. A Guerra dos Pelados. Revista Imprensa, junho
de 1990, p. 54.
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Cultura (sdbado, 20:30h) e Reino Animal, da Gazeta
(sexta, 21:30h), e os programas Natureza, da Record
(segunda a sexta, 20h) e Baleia Verde, também da
Gazeta (terca, 20:30h e sdbado, 18h), parecem refle-
tir a tendéncia ecoldgica do inicio dos anos 90, que
vird a atingir seu ponto culminante com a realizacao
da Eco/92, na cidade do Rio de Janeiro, quando 114
chefes de Estado se reuniriao, sob patrocinio da Orga-
nizacao das Nacoes Unidas (ONU)]), para discutir
problemas ligados a ecologia.

Educativo, Especial e Mistos

Enquanto a categoria Educativo (0,76%) s6 € en-
contrada na Cultura, a Especial se faz presente em
todas as emissoras (3,44%), em virtude do Horario
Politico Obrigatério, que na semana em questdo vai
ao ar na quinta-feira, com duracdo de 30 minutos.
Na mesma categoria encontramos o género Infan-
til, representado pelo programa Clube da Crianga,
exibido de segunda a sexta na Manchete, com inicio
as 16h e avancando até o hordrio nobre, e o género
Religiao, representado pelo programa Sexto Sentido,
aos siabados na Gazeta, com 1h30 de informacoes
sobre 0 Movimento da Nova Era.

Finalmente, nas categorias Mistas, encontraremos
8,58% de Entretenimento/Informacio; 1,27% de En-
tretenimento/Educacido - presente apenas na Cultura,
com o programa Ra-Tim-Bum (segunda a sexta, as
19h); e 0,25% de Informativo/Educacdo — também
na Cultura.
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O telejornal lanca ancoras:
programacao na tv aberta
brasileira em 1995

O ano de 1995 comegou com caracteristicas que,
no decorrer do mesmo ano, se mostraram como sendo
resultado de um momento de transigao e afirmacio na
televisdo brasileira. Varios fatores concorreram para
tal resultado, embora nao existam bases para falar-
se de uma interdependéncia. A queda de audiéncia
da telenovela Patria Minha, transmitida pela Rede
Globo; o marketing promovido pelos patrocinadores
das equipes de basquetebol, voleybol, que fez com
que o publico ‘descobrisse’ estes esportes, resultando
num interesse pelas transmissoes dos campeonatos
nacionais e internacionais; problemas internos da
Rede Manchete; reformulacoes da programaciao da
Rede Record na busca de uma filosofia de orientacao
identificada com seu novo proprietdrio. Como resul-
tado temos uma programacao dominada pelo Esporte,
apenas trés telenovelas no horario nobre e uma alta
porcentagem de seriados, principalmente importados.

A parte toda esta movimentagao/estagnacao €
preciso destacar a atuacdo da TV Cultura. Enquanto
as outras emissoras procuravam sua identificacao,
ou iam atras de tendéncias, a TV Cultura investiu
em seu perfil entretenimento/educativo. Através de
apoios da empresa privada transformou o programa
Ra-Tim-Bum em O Castelo Ra-Tim-Bum (estreado
em maio de 1994), com novo cendrio ¢ um alto nivel
de qualidade e que, embora totalmente orientado para
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criancas, conquistou seu espago no inicio do horéario
nobre. Ganhador da Medalha de Prata no 37° Festival
de Nova York na categoria Programa Infantil e melhor
producao para criancas pela Associacao Paulista dos
Criticos de Arte, sendo exportado para Cuba e nego-
ciado com os paises de lingua espanhola em 1996.

A caracterizagdo de ‘momento de transicao’ fi-
cou clara a partir de abril de 1995 quando tivemos
estréias de telenovelas no SBT, na Manchete e na
Bandeirantes, todas elas de alto nivel, numa clara
intencao de “entrar prd valer” na concorréncia de
um publico até entdo fiel a Rede Globo. Com isto
fica firmada a opcao pela telenovela. Ao investir em
grandes producoes, remakes como no caso de Sangue
do Meu Sangue (no SBT) e Uma Rosa Com Amor
(na Bandeirantes — ja exibida em 1972 pela Globo),
e adaptacoes literarias, Tocaia Grande ( de Jorge
Amado) na Manchete, todas com elencos estrelares,
as emissoras reconhecem a necessidade de oferecer
alternativas ao desgaste de reprises de seriados ou
produgoes mal cuidadas.

Dados mostram que embora a incidéncia de
aparelhos de video-cassete seja alta, e existam as
alternativas da TV UHF e da TV a cabo (18% da
populacio tem UHF e 0,3% TV a cabo), estas tecno-
logias de forma alguma vieram substituir o consumo
da televisao de sinal aberto. A nocio de sinergia
entre os meios ja nos disse que os meios se comple-
mentam mais do que se apoem.'® As alternativas,

16 CASTRO, Arlindo, ‘Ficgao na TV Brasileira: Notas Sobre a Programagio’ IN:
BORELLI, Silvia H. S., Géneros Ficcionais, producdo e cotidiano na cultura
popular de massa. Sdo Paulo: Intercom, abril de 1994, p. 107.
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portanto, devem estar dentro da programacao da TV
de sinal aberto, o que se confirma na anélise do uso
dos VCR que representa uma porcentagem minima
do consumo de TV.

Um fator de influéncia, entretanto, é a presenca do
controle remoto presente em 21% dos domicilios. Seu
uso torna a fruicdo fragmentada,'” as pesquisas nos
dizem que nos domicilios com controle remoto sio
feitas 4,2 mudancas de canal a cada hora de audién-
cia, uma a cada 14 minutos, enquanto que onde nao
tem, esta freqiéncia cai para 3 vezes por hora. O
efeito zapping preocupa cada vez mais as emissoras,
e é dentro deste contexto que surgem as categorias
mistas. Os programas precisam ser dinimicos, com
textos reduzidos e diversificados tornando possivel ao
telespectador ‘acompanhar’ o programa mesmo que
ele ‘pule’ de emissora nos intervalos, por exemplo.

Observando-se as 28 horas de programacio de
sete emissoras de televisdo no periodo de 20 a 26
de margo de 1995, no horario das 19:00 as 23:00h
na cidade de Sao Paulo, totalizando 196 horas na
semana, classificando-se os programas a partir das
categorias estabelecidas vemos que a grade de pro-
gramacao tem um perfil de Entretenimento (64,63%),
seguido pela Informacio (23, 34%), sendo que a
participacdo dos programas Especiais, Mistos Entre-
tenimento/Informacgdo e Entretenimento/Educacgao é
bem limitada, apenas 12% somando-se as trés cate-
gorias, conforme Tabela 4.

17 WOLE Mauro, “Genri e Mass Media” IN BARLOZZELTI, G., Il Palinsesto,
Milao: F Angeli, 1986, p. 169-175.
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Tabela 4 - Composi¢io da programacio das emissoras por categoria

(amostra: 3a. semana margo 1995)

CATEGORIAS Canal |Canal | Canal | Canal Canal Canal | Canal | Total | %
DE 2 4 5 7 9 11 13
PROGRAMAGAO |[Cultura)| (SBT) |(Globo) (Record) |(Manchete) | (Gazeta) | (Band.)
INFORMATIVOS ITh 104h45 | 05h40 |[05h30 10h20 05h 03h30 | 45h45 723,34
ENTRETENI- 06h30 [22h15 | I9h15 | 20h 14h10 22h 22h30(126h40] 64,63
MENTO

MISTO ENTRE 04h 02h05 [00h30 02h30 0Th | I0hO05] 5,14
INFO

ESPECIAL 01h 01h 01h 02h 01h 01h 01h 08h | 4,08
MISTO ENTRE/

EDUC 05h30 05h30| 2,81
TOTAL 28h 28h 28h 28h 28h 28h 28h | 196h | 100

A distribuicao dos programas por géneros nos
mostra um dado inesperado, uma alta porcentagem
de programas esportivos, 23%, contra 12% dedicados
aos seriados importados,e apenas 10% as telenovelas,
conforme tabela 5.

Tabela 5 - Composi¢ido da programagiao por género:

(amostra: 3% semana marc¢o 1995)

Categorias e Géneros Total (hs) %
INFORMATIVOS

telejornal 36h25 18,58
total 45h45 23,34
ENTRETENIMENTO

seriado 24h35 12,55
esportes 44h15 22,58
novela 19h45 10,17
total 126h40 64,63
MISTO ENTRE/INFO

entre/info 10h05 5,14
ESPECIAL

especial 08h00 4,08
MISTO ENTRE/EDUC

entre/educ 05h30 2,81
TOTAL 196h00 100,00
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Entretenimento

O alto indice da presenca de esportes (23%) mos-
tra uma tentativa de diversificacao da programacgio
neste horario, tentativa esta concentrada principal-
mente na programacio da TV Gazeta-CNT. A CNT,
por exemplo, optou pela transmissao dos Jogos do
Campeonato Pan-Americano de Basquetebol e Futebol
de 1995 como alternativa para as telenovelas.

No género seriado (12%) foram consideradas
tanto as producoes importadas, por exemplo, Plantiao
Médico, Twin Peaks, Espelho Encantado, como as
produgoes nacionais, Anos Rebeldes, Confissoes de
Adolescentes, Caso Especial. Com excecao da TV
Globo com Anos Rebeldes (em sua segunda exibicao,
a primeira foi em 1992) e Caso Especial e da TV
Cultura com Confissoes de Adolescentes, os seriados
exibidos pelos outros canais sao todos produtos im-
portados, e na sua maioria seriados antigos, em sua
terceira ou quarta exibigao.

No caso das telenovelas (10%) € interessante
notar que apenas duas emissoras estavam exibindo
telenovelas no horario nobre, a TV Globo e o SBT.
Na TV Globo tinhamos A Préoxima Vitima e¢ Quatro
Por Quatro, € no SBT o remake As Pupilas do Sr.
Reitor, de Eduardo Galvao, exibida duas vezes na
mesma faixa de horario. Sua primeira adaptacao foi
feita por Lauro César Muniz em 1971, apresentada
pela TV Record. A Préxima Vitima foi uma tele-
novela de Silvio de Abreu que havia comecado na
semana anterior a da amostra deste estudo, no dia
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13 de margo,'® no capitulo final essa novela atingiu
62 pontos de audiéncia.

Ainda que fora do horario nobre, a Globo também
teve o seu remake. Apresentou uma nova versio de
Irmaos Coragem (adaptacido de Marcilio Moraes e
Ferreira Gullar), a primeira versao, de Janete Clair,
foi ao ar em 1970. Com um baixo indice de audiéncia
um fato a notar foi o grande ntimero de cartas en-
viadas pelos telespectadores pedindo a mudanca do
final, ou seja pedindo que o autor nio matasse Jerd-
nimo como na primeira versao.

Este misto de desejo e necessidade de intervencdo
foi explorado pela TV Globo em 1992 com o pro-
grama Vocé Decide. Neste programa sao apresentadas
histérias com dramas morais, cuja decisao é deixada
nas maos do telespectador que faz sua opcdo por
telefone, ‘vencendo’ a escolha com maior nimeros
de telefonemas. Esta férmula fez sucesso, com uma
média de 35 pontos no Ibope, e ja estd sendo expor-
tada para 40 paises. Na semana aqui apresentada o
programa passava por reformulacoes e nao estava
sendo exibido, tendo retornado em abril de 1995
apresentando, segundo seu diretor Fabio Sabag, ‘pro-
blemas de maior impacto’.

Apbs o sucesso de Eramos Seis (1994 - 21 pontos
no Ibope),'? Silvio Santos reconhece a necessidade ter
telenovelas em sua programacao e se dispoe a com-
petir diretamente com a Globo. Sua opg¢do recaiu na

18" Romances proibidos, mortes e mistérios no horario nobre. Revista Contigo, 7
de margo de 1995, p. 26,27.
19 As Novas Novelas que Vém Ai. Revista Contigo,07 de marco de 1995, p. 82, 83.
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elaboracdo de remakes de histérias ja consagradas.
Ap6s As Pupilas do Sr. Reitor entrou em exibigao,
em abril de 1995, Sangue do Meu Sangue, adaptada
por Paulo Figueiredo. Esta novela de Vicente Sesso
foi apresentada pela primeira vez em 1969 pela TV
Excelsior com uma producio bem cuidada, merecendo
a qualificacao de “um dos mais importantes momen-
tos da telenovela”.?* Em seu remake o SBT prometeu
seguir a tradicao em estilo de superproducio.

Os demais géneros de entretenimento nao se fiz-
eram presentes de maneira expressiva. O item cinema,
ficou com a “fatia” de por 7%. O género programa de
auditério (5%) s6 estd presente em duas emissoras,
SBT, com, Hebe, Silvio Santos e Programa Livre,
e Rede Globo, Domingao Do Faustido. A origem de
Programa Livre foi TV Mix-4 no inicio da década na
TV Gazeta. Apresentado por Serginho Groissman,
este programa misto de musica, jogos, debates, faz
sucesso junto ao seu publico composto essencialmente
de jovens. Domingiao do Faustao vem para concorrer
com Silvio Santos.

A Rede Globo e 0 SBT também foram as tnicas
a investirem em humor (2%), com A Escolinha do
Professor Raimundo ¢ A Praca é Nossa, respectiva-
mente, sem caracteristicas de concorréncia direta, pois
vdo ao ar em dias diferentes. Embora ambientados
em diferentes cendrios (a escola e a praga), ambos os
programas tém a participagao de antigos profissionais
do humorismo em situacoes que vao da critica po-

20 FERNANDES, Ismael, Telenovela Brasileira: memoria. Sao Paulo: Brasiliense,
1994, p. 117-118.
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litico-social as piadas maliciosas e preconceituosas.
A Praca é Nossa ¢ uma “nova” versio de A Praga da
Alegria apresentada pela TV Record nos anos 1960-
1970. Desenho Animado e Musica, cada um com
aproximadamente 2% de participacdo, sao opgoes
alternativas dos outros canais.

Informativo

Em 1995 aconteceu um relevante fen6meno de
metanoticia, o telejornalismo brasileiro passa a ser
assunto da midia, principalmente da midia impressa.?!
Comecam a surgir rumores sobre a substituicido de
Cid Moreira no Jornal Nacional. A TV Globo enco-
menda uma pesquisa de avaliacao dos apresentadores
de telejornal que o aponta como preferido por 77%
dos entrevistados, e cita Carlos Nascimento como seu
primeiro substituto. Segundo a pesquisa Cid Moreira
da credibilidade ao Jornal e é simpatico. Diante disso
a Rede Globo diz que nao pretende mexer “em time
vencedor”, que “o publico do Jornal Nacional é con-
servador, e mudancas complexas sdo dificeis”.

Porém exatamente um ano apds, em marco de
1996, aconteceu a mudancga: Cid Moreira passou a ser
o ‘porta-voz da Globo’??, ou seja passa a ser o locutor
dos editoriais. E, na esteira destas mudancas, muitas
outras acontecem: seu colega Sérgio Chapelin foi para
o Globo Repoérter, o Jornal Nacional passou a ser
apresentado por Liliam Witte Fibe e William Bon-

21 Com a mesma cara. Revista Veja, 22 ¢ 29 de marco de 1995.
22 Cid Moreira Sai do JN. Revista Isto E, 13 de marco de 1996.

127



ner; o Fantdstico passou a ser apresentado por Pedro
Bial e Fiatima Bernardes; o Jornal Hoje por Fitima
Bernardes; o Jornal da Globo por Monica Waldvogel
e o0 Bom-Dia Brasil por Renato Machado e Leilane
Neubarth.?® Segundo a Central Globo de Jornalismo
o motivo destas mudancas seria o aumento da credi-
bilidade, uma renovacao que se da a partir do modelo
do noticidrio americano, em que o dncora € um jor-
nalista que interage com o repdrter, faz entrevistas e
comenta as noticias. Um outro motivo seria a busca
do publico jovem.

Como vem ocorrendo ao longo da histéria da
TV, as outras estagOes vdo na esteira da Globo. O
SBT contratou Silio Bocannera, Neide Duarte, Her-
mano Henning, e Marilia Gabriela. Visando atender
ao publico masculino o SBT contratou ainda Juarez
Soares e Silvio Luis para sua equipe de Esportes.
Segundo Boris Casoy, editor-chefe e dncora do SBT,
este investimento em jornalismo se deve ao retorno
em publicidade. Por exemplo, o faturamento do TJ
Brasil, com 10 pontos de audiéncia, representa 15%
do faturamento comercial do SBT, ou seja US$50
milhoes por ano.?* Ja o Jornal Nacional, o telejor-
nal mais visto no pais, tem um retorno de US$400
milhdes em publicidade, o equivalente a quase um
terco do faturamento total da Rede Globo (quando
Lilian Witte Fibe substituiu Sérgio Chapelin em 1995
na apresentacio do Jornal Nacional a audiéncia do

23 Embora nao fagam parte do hordrio estudado, estes trés programas sio
mencionados a titulo de complementagido das mudangas ocorridas.
2 A Noticia em Alta Rotagdo. Revista Isto E, 20 de marco de 1996.
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programa subiu da média de 46 pontos para 56, uma
indicacdo de que o Jornal Nacional nio é mais hege-
monico — 80% — como em décadas passadas).

E preciso mencionar o telejornal Aqui e Agora
apresentado pelo SBT das 18h30 as 19h45, diaria-
mente. Criando em maio de 1991, este programa
traz uma mistura de jornalismo policial, histérias do
cotidiano e servicos. “Pichado” por muitos, elogiados
por alguns, a verdade é que com seu estilo sensa-
cionalista este programa, em 1992, s6 perdia em
audiéncia para as duas novelas da Rede Globo, com as
quais concorria, chegando a 31 pontos na Grande sao
Paulo. Seja por sua aproximacao com a realidade, seja
pelo seu nio comprometimento com os segmentos do
poder econdmico e politico, pela funcio educativa que
alguns lhe atribuem, ou pelo entretenimento gerado
pela abordagem sensacionalista, a verdade é que 22%
do publico do Aqui e Agora estio nas classes A e B,
contra 25% do Jornal Nacional, e 42% sdo das classes
D e E, contra 45% que assistem ao Jornal Nacional.

Os itens entrevistas e documentarios tém parti-
cipacao de 2% cada. Na TV Cultura eram feitas ent-
revistas nos programas Roda Viva e Opinidao Nacio-
nal. Os Documentdarios estio na TV Cultura, Planeta
Terra e Jornal Da Histéria, e também na TV Globo,
Globo Repoérter ¢ na TV Manchete, Camera 100 e
Camera Manchete.
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Mistos e especial

Uma caracteristica encontrada em alguns pro-
gramas em 1995 é a mistura de géneros. Programas
como Fantdastico (RGT), Domingo 10 (RBT) e Pro-
grama De Domingo (RMT) ao mesmo tempo em
que apresentam as principais noticias da semana, as
parodiam em quadros de humor. Em outro momento
apresentam reportagens sobre os mais diversos as-
suntos ou apresentam o mais recente sucesso musical
O objetivo desta mistura é a construcao de um fluxo
de programacao?® vendavel ao patrocinador, a0 mesmo
tempo que atrai o telespectador, atendendo as suas
necessidades de lazer e informacao.

Na TV Cultura temos Vitrine e Metrdpolis,
fazendo uma linha de noticiario cultural, falando
de artes, espetaculos, midia e assuntos culturais em
geral. Como Especial (4,08%) foram considerados os
programas do horario politico e Shop Tour, um pro-
grama de servicos.

Programacao na tv aberta
brasileira em 2000

Depois de varios anos de lideranca, o Programa
do Faustao, perdeu pontos para as estratégias de guer-
rilha do empresario Silvio Santos, que prepara sua
sucessao colocando o apresentador Gugu Liberato em

% WILLIAMS, R., Television. Technology and Cultural Form, Inglaterra, U.P. of
New England, 1992, p. 72-80.
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seu lugar no horario entre 16h30 e 20 horas do do-
mingo. A férmula provoca a queda da média mensal
de audiéncia do programa global, levando a redugao do
tempo do programa, depois de tentativas radicais do
conteddo (sushi erdtico, remakes apelativos contando
a vida dos artistas).?¢

Parte da reacdo da Rede Globo foram ainda mu-
dancas cercadas de uma grande movimentacao pu-
blicitdria. No aniversario dos seus 30 anos, a Globo
realizou uma renovacgao geral que passa pela cons-
trucido de um centro de producio artistica, compra de
equipamentos, cursos € treinamento para funcionarios
e atores. No telejornalismo a reformulacao ficou por
conta das aparéncias, reforcando as caracteristicas
de mistura informacao+entretenimento. Os cendrios
foram mudados, e o noticiirio aproximou-se do espe-
tdculo.?” No Fantdstico entrou a ficcao declarada
através do quadro de teleteatro baseado nas cronicas
jornalisticas de Nelson Rodrigues (1995), salientando
ainda mais a caracteristica da mistura de géneros
para chegar em 1999 com quadros saidos do circo,
num verdadeiro show de variedades.?® O humorismo
tomou folego, embora nao muito novo. Estreou em
1996 o programa Sai de Baixo, gravado ao vivo, que

26 Um furacdo no domingo do Faustio, Revista Veja, 29 de outubro de 1997, p.
132. O pesadelo da Globo, Revista Veja, 3 de abril de 1996, p. 105. Snif, snif,
Revista Veja, 2 de setembro de 1998, p. 149. Faustio perde peso, Revista Veja,
7 de abril de 1999, p. 137.

27 MARCONDES FILHO, Ciro. A vida pelo video. Sdao Paulo:Moderna, 1989, pp.
52, 53.

28O circo na TV. Revista VEJA, 18 de setembro de 1996, p. 122.
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retomava a linha de Familia Trapo da TV Record dos
anos 1960/1970.

Para a conquista do espectador foi retomada uma
abordagem ja utilizada no passado, a ‘TV-interativa’.
Através do telefone o publico tem a oportunidade de
opinar ‘em tempo real’, gerando uma sensacgao de
participacdo que visa a fidelidade da audiéncia. Tal
estratégia foi adotada por todas as emissoras, com
variacoes na forma dependendo dos recursos dis-
poniveis de cada uma. Enquanto a maioria optou por
telefonemas de premiacao (que além de audiéncia é
também uma fonte direta de receitas), ou recebimento
de fax com perguntas a entrevistados, a Rede Globo
inovou o carater desta participacao, dando a oportuni-
dade de escolha do final do programa (Vocé Decide),
ou do préximo filme (InterCine) ou da tematica do
proximo programa da série (Fantastico).

Neste contexto, a telenovela sobreviveu por ser um
género de consumo horizontal, com penetracao signifi-
cativa em todas as classes,*® caracteristica esta muitas
vezes creditada como resultado do modelo norte-ame-
ricano do nosso sistema de comunicacao, da impor-
tacdo de técnicas de producdo de bens culturais, com
as emissoras estruturadas como empresas capitalistas,
o que lhes da recursos para uma produgio elaborada.

2 Fonte: A grande vitrine da televisdio mantém toda sua forga. Especial Midia.
Ano III, no. 29, julho 2001, pp. 4-12, encarte especial de Revista ABOUT - 9
de julho de 2001. Ano XIII, n. 635.
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Tabela 6 — Composicdo da programagao das emissoras

por categoria — 2000

(amostra: 3a. semana margo 2000)

CATEGORIAS | Canal | Canal | Canal | Canal Canal Canal | Canal | Total %
2 4 5 7 9 11 13
Cultura) | (SBT) |(Globo) | (Record) | (Manchete) | (Gazeta) |(Band.)
Informativo 6h10_ | 0hO | 6h20 | 9hl0 5h00 2h30 5h|34h1021,789%
Entretenimento | 8h20 | 22h30 | 13h45 | 9h50 | 15h00 8h45 | 27h35 105h05| 67,30%
Educativo 5h30 | 0hO 0h0 0h0 0h0 0ho 0h | 5h30 | 3,52%
Especial 8h45 8h45 | 5,60%
Esportes 3h10 | 3h10 | 1,98%
Total 20h | 22h30 | 20h05 | 19h 20h 20h | 35h45| 156h
Tabela 7 — Composicio da programacao das
emissoras por géneros — 2000

(amostra: 3a. semana margo 2000)
Categoria e géneros Total %
Intormativo 23%
Informativo 8h50
Telejornal 25h55
Entretenimento 67,3%
Seriado 2h00
Cinema 1h00
Novela 28h25
Esporte 3h10
Infantil 1h15
Shows - programas de audit6rio 16h35
Diversos* 4h05
Misto entretenimento/informacao 5h20 2,5%
Entretenimento/intormacao
Educativo
Educativo 5h00 2,5%
Especial
Especial 8h45 4,7%

* Programas incluidos em Diversos: 30 anos,Cldssicos da Cultura, Vocé
Decide, Linha Direta, 50 anos de TV, Ed Banana.
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Este perfil da programacio é o resultado de expe-
riéncias se consolidam em uma grade caracterizada
por um telejornal de servigos com preocupacdes lo-
cais, intensa participacdo da populagao nos programas
e conteudos que enfatizam o drama do cotidiano nos
horarios de maior audiéncia, o horario nobre, das 19h
as 22h. Sao os programas de auditério que retornam,
garantindo bons indices de audiéncia ao mostrar,
além de musica, jogos e entrevistas, brigas de casais
e vizinhos; é o Ratinho (Carlos Massa) no SBT, que
abandonou a pratica de esbravejar e chacoalhar um por-
rete na cara do telespectador, optando por um programa
que procura atender as expectativas de uma classe que
estd chegando a televisio, a classe DE.

A partir de 1990 observa-se um aumento da pre-
senca de informativo que antes era menos de 20%, e
em 2000 ¢é 23%.

Na década de 1990, as programacodes das emis-
soras abertas nacionais de televisao caminharam para
a homogeneizagao, tendo a violéncia e o entrete-
nimento como pilares. Concomitantemente acesso
aos aparelhos de TV foi facilitado as classes DE e,
ainda que as classes AB tenham como op¢ao os canais
fechados, a TV aberta “mantém seu poder de fogo, |...)
sendo os anos 1990 extremamente generosos para o
meio”®° (tabelas 8 ¢ 9).

30 A grande vitrine da televisio mantém toda sua forga. Especial Midia. Ano III,
no. 29, julho 2001, p. 4, op. cit.
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Em resumo pode-se afirmar que, na década de
1990, a nossa televisdo sofreu novas transfor-
magoes, com a TV por assinatura exercendo
um papel decisivo na mudanca do perfil deste
veiculo. Com o sucesso do Plano Real, as ca-
madas mais pobres da populagio aumentaram
o poder aquisitivo, podendo adquirir iniimeros
televisores, o que fez crescer as audiéncias das
classes C, D e E. (...) Na disputa pela audiéncia
CDE que, apesar de menos qualificada, é quan-
titativamente maior, as emissoras apelaram
para os programas popularescos, sensacio-
nalistas,e também passaram a lancar mao de
sexo e violéncia, como o Aqui Agora, Cidade
Alerta, 190 Urgente. No Limite e outros.?!

TABELA 8 - Eletrodomésticos em novos domicilios??

Eletrodoméstico Total de domicilios atendidos

Antes do plano Depois do Midia Dados

Real (1993) | Plano Real (1996) Televisao

Rédio 85,1% 90,4% 1999 | 2001
Televisio 75,8% 84,3% 87,4% | 87,7%
Televisdo em cores 50,2% 69,2%
Fogao 95,2% 96,6%
Geladeira 71,7% 78,2%
Miquina de lavar
roupa 24,3% 30,4%
Freezer 12,9% 18,0%

31 MATTOS. A televisdo no Brasil ... op. cit., p.167.
32 Fonte: IBGE/PNAD apud MATTOS. A televisio no Brasil, op. cit., p. 118.
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TABELA 9 - Vendas industriais de aparelhos de TV
e video/ aparelhos em uso (1.000 unidades)

Ano Preto-e-branco Cores PB & Cores Video cassete
(vendidos) (vendidos) | (em uso) (vendidos)
1990 577 2314 29983 581
1991 547 2443 30308 696
1992 330 2294 30080 554
1993 425 3399 31502 816
1994 400 5100 34555 1200
1995 138 6066 38921 1923
1996 N.D 8542 45643 2704
1997 N.D 7836 50573 2449
1998 N.D 5836 53768 1992
1999 N.D 4032 55103 1168

Fonte: www.gm.org.br/MidiaDados/tv/84top.htm acesso: 27 de julho de 2001.
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Observacoes
finais

Sandra Reimao
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Tomando a programacao televisiva veiculada na
cidade de Sdo Paulo no horario das 19 as 22 horas em
uma amostragem de 1965 a 2000, nos propusemos,
neste estudo, a tragar o perfil, ao longo do tempo, de
alguns elementos basicos da TV brasileira no tocante
aos géneros e categorias dos programas transmitidos.

Apesar de nosso foco bem delimitado, a com-
plexidade e a sobredeterminacio do fendmeno televi-
sivo obrigou-nos a tangenciar alguns aspectos do
momento histérico condicionantes dessa programacao.

Nestes pardgrafos finais nao tentaremos adentrar
no amplo leque de varidveis que se mostraram es-
treitamente imbricadas na histéria da TV brasileira.
Tal pretensio extrapola, e muito, nossas intengoes.
Nos limitaremos aqui a retomar pequenos pontos
que se mostraram, através do rastreamento temporal,
claramente presentes, quando se enfoca a TV bra-
sileira do ponto de vista do conjunto dos programas
transmitidos.

Uma primeira observacdo diz respeito ao pre-
dominio dos programas de entretenimento na tele-
visdo brasileira. A TV no Brasil nasceu em 1950,
fruto do capital privado e com finalidades comerciais.
Assim sendo, é de se esperar que o grosso de sua
programacao se volte para o entretenimento. Nosso
estudo confirmou quantitativamente essa dominancia,
no que tange ao horario nobre.
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No esquema classificatério do qual partimos (ver
introducao) a categoria Entretenimento se contrapoe
as categorias Informativo, Educativo e Especial. No
entretenimento, pode-se dizer, grosso modo, predomi-
na a ficcionalidade, enquanto nas outras categorias
a nao-ficcionalidade seria o dominante. Para mostrar
como em alguns programas atuais essas categorias
se misturam enormemente, Umberto Eco parte da
conceituacio dessa dicotomia caracterizando-a nos
seguintes termos: “Programas de informacao sio
aqueles nos quais a TV fornece enunciados con-
cernentes a acontecimentos que se produzem inde-
pendente dela” enquanto que nos programas de ficcao
tem-se basicamente uma construcio da imaginacao’.
Obviamente essa diferenciagdo nio pode ser encarada
de maneira estanque, nem como formulagoes ex-
cludentes. A telenovela brasileira, por exemplo, ha
muito, inclui em suas tramas, fatos da histéria re-
cente do pais. O telejornal Aqui Agora, para citarmos
outro exemplo, é mestre em ficcionalizar e romancear
os crimes e delitos reais que noticia. Ficcionalidade
e nao-ficcionalidade nao sdo categorias mutuamente
excludentes, nem mesmo claramente delimitadas,
mas sim, tendéncias dominantes em determinadas
categorias televisivas.

' ECO, Umberto. “TV: La Transparence Perdue” In La Guerre du Faux, Paris,
Ed. Grasset, 1985, p. 196 a 220.
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Porcentagem da categoria entretenimento no total da programacao:

1965 - 77,1%

1970 - 75,5%

1975 -77,5%

1980 - 69%

1985 - 67%

1990 - 57,3%

1995 - 64,6%

2000 - 67,3%
(obs: esses niimeros sio aproximados e estdo aqui citados apenas como va-
gos indicadores, pois para cada um dos anos enfocados hd uma quantidade
varidvel de programas dos quais nio identificamos a categoria - o preen-
chimento de lacuna poderia alterar a tabela acima em alguns pontos- ver os
capitulos especificos)

Esse predominio do entretenimento enquanto cat-
egoria televisiva dominante alinha o caso brasileiro
as conclusoes do estudo comparativo efetuado por
Raymond Williams entre a programacao de emissoras
americanas e inglesas. Nesse estudo Williams conclui,
entre outros pontos, que “ha diferencas a serem obser-
vadas entre a programacao televisiva na Inglaterra e
nos Estados Unidos, mas o fato mais evidente é uma
certa similaridade entre os canais de servico publico
por um lado e os canais comerciais por outro”,? os
canais comerciais dedicam-se prioritariamente ao
entretenimento. Alicergada nessa diferenca central
entre publico e privado é que se assentara a identidade
especifica de cada emissora.

Apesar do claro predominio do entretenimento
na TV brasileira, h4, segundo os dados agrupados,
uma pequena queda dessa categoria televisiva no final

2 WILLIAMS, Raymond.Television-Technology and Cultural Form, Inglaterra,
Wesleyan Univ. Press, 1992, p. 77.
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da década 1970 em diante, e conseqiientemente um
pequeno crescimento das categorias nao-ficcionais
no horario nobre da TV brasileira. Nos parece que
esse crescimento dos programas nao ficcionais deve
ser correlacionado ao fim da vigéncia do Ato Institu-
cional nimero 5 no pais e a tudo que esse término
representa. Decretado em 13 de dezembro de 1968,
o AI-5 foi o instrumento juridico-punitivo mais forte
do regime militar no Brasil. A suspensdo do Al 5 em
1978, a reorganizacdo da sociedade civil a partir de
entao e o clima de otimismo em relagdo a abertura
politica do pais e vontade de participacao na vida
publica podem ser vistos como o pano de fundo expli-
cativo desse crescimento do nao-ficcional no horario
nobre da TV brasileira.

Uma segunda e ultima observagao geral que
gostariamos de assinalar nestes parigrafos finais diz
respeito a um género televisivo central na TV bra-
sileira: a telenovela. Principal produto da industria
televisiva brasileira, as telenovelas constituem o
género que agrega o maior numeros de telespectadores
e sao o négdcio mais rentdvel da televisdo brasileira
atual®. Nas telenovelas o Brasil apresenta um produto
diferenciado, com identidade prépria capaz de com-
petir no mercado internacional. Versando sobre esse
género Doc Comparato, escritor e roterista, afirmou:
“No panorama mundial dos produtos para a televisao,

3 DAMANTE, Nara. “A Salvacdo da TV” IN Revista Imprensa — Midia, ano 1,
nimerol0, julho 1995, p. 30 a 37.
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poucos paises possuem uma identidade propria de
linguagem como o Brasil”.*

Essa especificidade € tao marcante que um manual/
dicionario francés atual apresenta o seguinte verbete:

“A telenovela (traducio literal: teleromance) é
a forma assumida pelo género”folhetim tele-
visivo” na América Latina. O mercado inter-
nacional de programas consagrou, especial-
mente depois dos anos sessenta, a modalidade
brasileira desse género, conhecido 14 pela forma
abreviada novela. (...) [ No Brasil | as mais as-
sistidas sao as programadas pela rede Globo
que as produz em seus estudios. Essa rede é
a quarta network do mundo, vindo atrds de
trés redes americanas. Ela sozinha produz co-
tidianamente mais de seis horas de ficcdo.(...)
E com as novelas que a Globo se impée como
lider e esse género constitui, desde 1970 a
principal peca de sua programacio.(...) Ela alia
sua forga de sedugdo ao poder de um género
tradicional que retoma a memdria narrativa
popular do melodrama {...). Atualmente, aborda
temas de forte ressonincia social”.’

Entretanto, esse produto tdo especifico requer
altos investimentos para manutencao do patamar de

4 Apud MELO, José Marques de. As Telenovelas da Globo. Produgao e Exportagio,
SP. SummusEd., 1988, p. 56.

5 Charon, Jean-Marie (org.). LEtat des Médias, Paris, La Découverte-
Meédiaspouvoirs-CFPJ, 1991, p. 66-67.
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qualidade técnica que o género ja atingiu no Brasil,
0 que pode, para as emissoras menos soélidas finan-
ceiramente e sem um publico cativo ja conquistado,
representar um alto risco financeiro. Sendo assim,
em um circulo vicioso, a Globo, lider desse segmento,
tende a manter-se como tal e as demais emissoras
tendem a diminuir o nimero de seus lancamentos
(no que se refere a produgoes préprias) ou a retirar-se
desse segmento.

Ja na década de 1970 delineou-se claramente essa
tendéncia de crescimento da Globo na producao de
telenovelas.

namero de telenovelas langadas por ano:

Globo Tupi Record

1970 2 8 2
1971 6 7 6
1972 6 9 5
1973 7 7 4
1974 5 4

1975 11 7

1976 8 5

1977 11 4 1
1978 7 5 -

(ODbs: A novela exibida pela Record em 1977 foi Espantalho produzida pelos
estidios Silvio Santos).fonte: Idart Apud Luis Eduardo Postsch de Carvalho
e Silva, Estratégia Empresarial e Estrutural Organizacional nas Emissoras
de Televisao Brasileiras (1950 a 1982), SP EAESP, Fundagao Getulio Vargas,

1982, p. 305.

Nas décadas seguintes essa tendéncia geral de
maior producao da Globo em relagdo as demais emis-
soras manter-se-a nesse segmento — telenovelas — que
¢ a marca registrada da TV brasileira. Assim, por
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exemplo, em 1985, a Globo lancou cinco telenovelas
e trés minisséries enquanto a Manchete iniciou a
transmissao de duas novelas e o SBT outras duas. Em
1980, a Globo langou nove novelas e quatro minis-
séries, a Manchete quatro novelas e uma minissérie,
e 0 SBT apenas uma novela®. Ou seja, nestes anos, a
soma da producgdo das outras emissoras que produ-
ziram algo no género perfaz um total menor que o
namero de producdes da Globo. Talvez uma concor-
réncia mais acirrada e duradoura pudesse servir de
ocasido para promover uma reoxigenacio do género.

Nosso estudo limitou-se aos primeiros cinqiienta
anos da televisao brasileira, ou seja, encerrou-se em
2000. De 14 para ca muitos fatos novos aconteceram
€ muitos outros estao por vir, no entanto, como ja
dissemos, acreditamos que o futuro, por mais que
nos reserve surpresas, trard as marcas desse passado.

¢  Fonte: FERNANDES, Ismael. Telenovela Brasileira. Memoria, SP, Brasiliense,
1994, 3a. ed.
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